


Ruoan vastuullisuuden tietomallin kehitysprojekti

Suomen ruokaketjun viennin miljardiluokan kasvuun tahtédava

Food Data Finland -kasvumoottorihanke tuo yhteen alkutuotannon,
teollisuuden ja kaupan toimijat kehittdmddn GS1-standardeihin
pohjautuvaa ja dataa hyddyntdvéad ruokaketjua sekd edistdmadn sitd
kautta korkean liséarvon tuotteiden ja palveluiden innovaatioita.

GS1 kdynnisti syyskuussa 2022 hankkeeseen kuuluneen kehitysprojektin
Ruoan vastuullisuuden tietomalli. Maaliskuussa 2023 valmistuneen
kehitysprojektin lopputuloksena syntyi GS1:n ehdotus siitd, millaista
vastuullisuuteen liittyvdd dataa voitaisiin kerdtd ja missd muodossa

sitd voitaisiin ketjussa jakaa. GS1:n ehdotus tietomallista pohjautuu
GS1-standardien hyddyntdmiseen. Mallin laatimiseksi ja tarpeiden
kartoittamiseksi GS1 on kdynyt keskusteluja alan eri toimijoiden ja yritysten

Tiivistelma

Tulevaisuuden liikketoimintamahdollisuudet rakennetaan tanaan

Ruokaketjun liiketoimintaympdristé on maailmanlaajuisesti suuressa murroksessa. Yksittdinen
toimija ei pysty ratkaisemaan kasvavia vastuullisuustiedon tarpeita. Ne voidaan saavutta ruoka-
ketjun yhteistyolld. Seuraava yhteinen askel onkin rakentaa dataa hyédyntden vastuullisuudesta
suomalaiselle ruoalle kansainvdlista kilpailukykyéd - tuoda vastuullisuus datan avulla ndkyvaksi

Ja kehittdd sitd edelleen.

YHDENMUKAISESTI JA STANDARDOIDUSTI

Globaaleihin standardeihin perustuvan datan
avulla on mahdollista viestia vastuullisuudesta
maatiloilta aina kansainvalisille kuluttajille
saakka. Tietojen valittdminen ja hyodyntami-
nen ruokaketjussa on sita tehokkaampaa mita

enemman toimijat kayttavat yndenmukaisia

itsendisesti valitsee, miltd osin hyddyntaa tai
hyddyntaakd ehdotettua tietomallia.

Tuotteen perustiedoissa vastuullisuus
koostuu neljastd moduulista:

+ alkuperatiedot

+ pakkausmateriaalitiedot

: . >R . ) + pakkausmerkit ja sertifikaatit
kanssa. Tietomallin ldhtékohdaksi otetiin vahvasti kuluttajandkdkulma

J : @t 1 LU ja standardoituja elementteja mm. tuotteiden - hiilijalanjalki
eli kuluttajan ostoprosessiin liittyvdt tiedon tarpeet ja toiveet.

ja raaka-aineiden yksildinnissa tai tuotteiden

masterdatan rakenteessa Tulevaisuuden elementteja tiedon

valityksessa voivat olla mm.

+ raaka-ainetuotannon ja tuotteiden valmis-
tuserat tunnistava standardi

+ GS1 2D-koodi, joka mahdollistaa nykyista
tarkemmat tuotteen tunnistetiedot kone-
luettavassa muodossa

- GS1 Digital Link -standardi, joka tehos-
taa tuotteeseen tai sen valmistuseraan
liittyvaa viestintaa seka kuluttajalle etta
kuluttajalta takaisin aina tuottajalle asti.

Ruoan vastuullisuuden tietomalli on GS1:n
ehdotus siita, miten vastuullisuuteen liittyvaa
dataa voitaisiin kerdtd ja missa muodossa sita
voitaisiin ketjussa jakaa. GS1:n ehdotus tieto-
mallista pohjautuu GS1-standardien hyddyn-
— tamiseen, ja mallin laatimiseksi ja tarpeiden
K kartoittamiseksi GS1 on kaynyt keskusteluja
]
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alan eri toimijoiden ja yritysten kanssa. Tie-
tomalli on vapaasti koko ruokaketjun toimi-
joiden hyddynnettavissa, ja jokainen yritys
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1 Yhdenmukainen vastuullisuusdata

Ruokaketjun liiketoimintaympdristé on maailmanlaajuisesti suuressa murroksessa.
Tieto ja ldpindkyvyys ruoan vastuullisuudesta, kuten alkuperdstd ja tuotannon aihe-
uttamista ympdristévaikutuksista IGpi ruokaketjun, merkitsevat kuluttajille jatkuvasti
enemmdn. Tulevaisuudessa myos sddntelylld ohjataan kuluttamista yhd kestdvampddn
suuntaan. Tdlloin etulyontiasema on toimijoilla, jotka voivat dataan perustuen osoittaa

tuotteidensa ja valikoimansa vastuullisuuden.

Suomen ruokaketjun kilpailu- ja vientikyvyn
kasvattamiseksi GS1 toteutti kehitysprojek-
tin, jossa GS1 rakensi ehdotuksen ruoan
vastuullisuustietojen yhteisesta tietomallista.
Kasittelimme vastuullisuutta erityisesti elintar-
viketuotteeseen liitettavien tietojen nakokul-
masta: tiedot tuot-teen raaka-aineista ja niiden
alkuperamaista, tuotantovaiheista ja tuotan-
non ilmastovaikutuksista seka muun muassa
eldinten hyvinvointiin ja pakkausmateriaaleihin
liittyvat asiat. Tulevaisuudessa tietomalli voi
taydentya ja tarkentua viela muihin kuluttajaa
kiinnostaviin vastuullisuuden tietoelement-
teihin kuten sosiaaliseen tai taloudelliseen
vastuullisuuteen.

Food Data Finland -hankkeeseen kuuluneen
kehitysprojektin aikana GS1 on kaynyt keskus-
teluja useiden erityisasiantuntijoiden seka yri-
tysedustajien kanssa alkutuotannosta, elintarvi-
keteollisuudesta seka paivittaistavarakaupasta.

Ruoan vastuullisuuden
tietomalli kasvattaa ruokaketjun
kilpailu- ja vientikykya

Yksittdinen toimija ei yksin pysty ratkaisemaan
kasvavia vastuullisuustiedon tarpeita. Ne
voidaan saavuttaa ruokaketjun yhteistyolla.
Seuraava yhteinen askeleemme olisikin raken-
taa dataa hyddyntden vastuullisuudesta suo-
malaiselle ruoalle kansainvalista kilpailukykya
- tuoda vastuullisuus datan avulla nakyvaksi ja
kehittaa sita edelleen.

Globaaleihin GS1-standardeihin perustuvalla
datalla voimme viestid suomalaisen tuotteen
vastuullisuudesta maatiloilta aina kansainvali-
sille kuluttajille saakka. Yhdenmukaisella datan
rakenteella tiedon kasittely yrityksissa tehos-
tuu, mutta se mahdollistaa myds aiempaa
selkeampien ja paremmin vertailtavien tuote-
tietojen tarjoamisen kuluttajille. Tietojen jalji-
tettavyys edellyttad tuotetiedon keradmista ja
tuotteiden tunnistamista aina alkutuotannon
raaka-aine-erista kuluttajan kadessa olevaan
tuotepakkaukseen asti. Kaikkien toimijoiden
kannattaisi siis vetaa yhta datakoytta.

Tassa oppaassa kerromme, mista ruoan
vastuullisuuden ehdotettu yhteinen tietomal-
li koostuisi, ja mita ruokaketjun yrityksissa
voitaisiin tehda yhteistydn toteuttamiseksi.
Ehdotettu ruoan vastuullisuuden tietomalli
antaa suuntaviivat ja ensimmadiset askeleet
tiekartalla tehokkaampaan datan keraami-
seen ja hyddyntamiseen. Opas antaa nain
evdita kaiken kokoisille toimijoille kehittaa ym-
marrystaan ja kyvykkyyksiaan, jotta ruoan vas-
tuullisuudesta kertova tieto kulkee jatkossa
pellolta poytaan. Tietomalli on vapaasti koko
ruokaketjun toimijoiden hyddynnettdvissa, ja
jokainen yritys itsendisesti valitsee milta osin
hyoddyntda vai hyodyntaako tietomallia.

Kaikkien toimijoiden
kannattaisi siis
vetaad yhtd datakoytta.

2 Ruoan arvoketju
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Kuluttaja Kauppa ja ravintola

Etsii lisatietoa tuotteen alku-
perasta ja vastuullisuudesta.
Valitsee arvojensa mukaisen
tuotteen, esimerkiksi mahdolli-
simman tuoreena lahella tuotet-
tua, laadukasta lahiruokaa.

Johtaa paivittdisia toimintojaan
ja tuoteryhmien saatavuutta
ajantasaisen toimitusketjun
perusteella. Optimoi varastoja
erakohtaisen automaattisen
ennusteen avulla.

. DB
- X X

Viranomainen Raaka-aine- ja

Saadtaa asetuksia ja asettaa vaatimuk- materiaalituotanto

sia vastuullisuustietojen esittamisen
ja raportoinnin osalta. Valvoo vel-
voitteiden tdyttamista arvoketjussa
ja kokoaa raportoitua vastuullisuus-
tietoa. Mydntaa ja valvoo osaltaan
sertifikaatteja.

Kehittaa tiedon avulla tuotteiden
laatua ja vastuullisuutta. Keraa
tietoa tuotanto-olosuhteista ja raa-
ka-aineiden alkuperdasta. Toimittaa
raaka-aineita ja niihin liittyvaa
tietoa teollisuudelle.

=1

Kaupparyhma

Kehittaa asiakkaiden arjen
toimintoja ja oman toimitusket-
jun seka valikoiman hallintaa
ajantasaisen tiedon perusteella.
Ennakoi poikkeamatilanteita ja
hallitsee riskeja.

Tavarantoimittaja

Ennustaa ja ohjaa tuotantoaan
ajantasaisen tiedon avulla.
Vastaa aitoon asiakaskysyn-
taan. Suunnittelee ja optimoi
tuotteiden ja niihin liittyvan
tiedon toimittamisen. Hallitsee
poikkeamatilanteita.




Vastuullisuustiedon

yodyntaminen

W
Olemme kuvanneet tuotteen vastuullisuudesta kertovia tietoja ja
niiden tarjoamia liiketoimintamahdollisuuksia kéyttétapauksina,
joissa osapuolet kohtaavat toistensa jakamaa tietoa. Kdyttota-
pausten avulla luomme kuvaa maailman kuluttajaléhtdisimmdn
ruoan arvoketjun tulevaisuuden tavoitetilasta, jossa vastuulli-
suustietoa kerdtdadn, rikastetaan ja vdlitetddn toimijoiden kesken.
Tunnistetut kdyttétapaukset olemme ryhmitelleet kolmen teeman
alle. Tietomallin Idhtokohdaksi otetiin vahvasti kuluttajandkdkul-
ma eli kuluttajan ostoprosessiin liittyvct tiedon tarpeet ja toiveet.
Vastuullisuus on laaja teema ja projektin aikana tietomalliin
rajautui kuluttajandkékulmasta tdlld hetkelld tdrkeimmdit teemat.
Tulevaisuudessa tietomalli voi laajentua ja tarkentua uusilla
tietoelementeilld.

VASTUULLISUUSTIEDON HYODYNTAMINEN

Kuluttajan tekema tuotevertailu

Kuluttajat vertailevat tuotteita voi-
dakseen tehda arvojensa, tarpei-
densa ja mieltymystensd mukaisia
valintoja ja ostopdatoksia. Vertailun
mahdollistamiseksi ruokaketjun on
tarjottava monipuolisesti tuotteen
vastuullisuuteen liittyvaa tietoa seka
fyysisesti tuotepakkauksessa etta

Vastuullisuustiedolla johtaminen

digitaalisesti esimerkiksi verkkokau-
passa. Selkedt ja ymmarrettavasti
esitetyt tiedot tuotteen ymparistovai-
kutuksista, alkuperastd, pakkaukses-
ta, sosiaalisesta vastuusta, eldinten
hyvinvoinnista seka ravitsemuksel-
lisista arvoista auttavat kuluttajia
tekemaan vastuullisia ostopaatoksia.

Yritykset hyodyntavat raaka-ai- toimittajien vertailuun ja valin-

neisiin, tuotteisiin, pakkaus- taan, tuotteiden ja konseptien
materiaaleihin ja toimintaan kehitykseen seka valikoimien
liittyvia vastuullisuustietoja rakentamiseen. Lisaksi yritys
paatdksenteossa ja tiedol- voi kayttaa vastuullisuustietoa
la johtamisessa useissa eri tuotteidensa ja toimintansa
prosesseissa. Vastuullisuus- linjausten mukaisuuden var-

tiedolla on vaikutusta esimer-  mentamisessa seka raportoin-
kiksi raaka-aineiden valintaan, nissa esimerkiksi asiakkailleen.

Lainsaadannon velvoitteet ja raportointi

Ruokaketjun toimijat osoittavat tuot-
teiden ja toiminnan vastuullisuuden
luotettavasti ja erilaisten saados-
ten vaatimalla tavalla tayttadkseen
viranomaisvaateet. Tietoja tarvitaan
esimerkiksi tuotteen hiilijalanjaljesta,
paastoista, raaka-aineiden ja pakka-
usmateriaalien alkuperista seka tuo-
tantotavoista. Huomioitavaa on, etta

ruokaketjun toimijoiden ja erilaisten
viranomaistahojen tietopyynnot ovat
my0ds jatkuvassa muutoksessa. Tieto-
jen kokoaminen ruokaketjusta rapor-
toinnin pohjaksi tulee nain ollen olla
mahdollisimman tehokasta, sujuvaa
ja riittavan tarkkaa. Ruokaketjun
tulee myos olla herkkad sopeutumaan
muuttuviin tietotarpeisiin.



TUNNISTETUT KAYTTOTAPAUKSET

KULUTTAJAN TEKEMA TUOTEVERTAILU

Vastuullisuustiedon
valittdminen ruoka-
ketjussa kuluttajalle

tuotevertailua varten

Tuotteissa ja pak-
o kauksissa olevien
&7 ymparistovaitteiden

selkeyttaminen

Tuotteen ja raaka-ainei-
den alkuperatietojen
valittdminen kuluttajalle

Kuluttajan mahdol-
lisuus l6ytaa omiin
ravitsemuksellisiin
tarpeisiin soveltuvat
tuotteet

VASTUULLISUUSTIEDOLLA JOHTAMINEN

Vastuullisuustiedot
9 osana yrityksen pad-

toksentekoa

Jarjestelman tai

. systeemin rakentami-
m—®  nen vastuullisuuden
ja jaljitettavyyden

tiedonhallintaan

Vastuullisuustieto-
jen yhteiset lasken-
taperiaatteet

Tuotteen vastuulli-
suustietojen saaminen
asiakkaalle / kuluttajalle
ostopadtoksen tueksi

LAINSAADANNON VELVOITTEET JA RAPORTOINTI

& Vastuullisuus-
raportoinnin

@&  jutomatisointi
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g Tuotteen raaka-ainei-
97> den tai pakkausmate-
riaalien riskiarviointi

Tuotteen elinkaaren-
aikaiset ymparisto-
indikaattorit

Lainsédadannon
velvoitteisiin
vastaaminen

Pakkausmateriaalien ja
pakkausten kierratet-
tavyydesta kertovien
tietojen valittdminen
kuluttajalle

Sertifikaattien ja pak-
kausmerkkien tutuksi
tekeminen kuluttajalle

Tuoteryhmakohtais-
ten vastuullisuuskri-
teerien ja mittareiden
maarittely

Tuotteiden kehitta-
minen vastaamaan
asiakkaiden vastuulli-
suustarpeita ja yhteisia

vastuullisuuskriteereja

Muuttuviin tietopyyn-
toihin vastaaminen
(viranomainen tai
muu taho)

VASTUULLISUUSTIEDON HYODYNTAMINEN

3.1 Kuluttajan tekema tuotevertailu

GST:n teettdmdn selvityksen mukaan kuluttajat on jaettavissa lukuisiin ryhmiin, joiden
arvostukset ja kdyttaytyminen suhteessa eri vastuullisuustekijéihin eroavat toisistaan,
Jolloin erottautuminen yksittdisilla vastuullisuusominaisuuksilla on vaikeaa. Kuluttajille
tulee ndin ollen tarjota monipuolisesti tietoa, jotta he pystyvdt painottamaan ostopdd-
toksissddn erilaisia vastuullisuustietoja omien arvojensa ja kiinnostuksen kohteidensa
mukaisesti. Ongelmana nykyisin on, ettd kuluttajien tuotevertailun edellyttdmd tieto on
hajanaista ja eri tasoista. Vastuullisuustietojen tarjoaminen kuluttajille edellyttédkin
ruokaketjulta aiempaa enemman yhteistydtd tiedon kokoamisessa, jalostamisessa ja

valittdmisessa.

3.1.1 TAUSTA: KULUTTAJIEN
ARVOSTUKSET PIRSTALOITUNEITA

GS1 Finland tilasi ruoan vastuullisuuden
tietomallin kehitysprojektin tueksi selvityksen
vastuullisten tuotteiden markkinapotentiaalis-
ta. Brave Alliance Oy toteutti loka—joulukuussa
2022 kyselytutkimuksen. Siina haastateltiin
alan eri yritysten vastuullisuuden, markki-
noinnin, kuluttajatutkimuksen, hankinnan

ja myynnin asiantuntijoita. Haastatteluihin
osallistuivat SOK, Kesko, Atria, Fazer, Apetit,
HKScan ja Valio.

Selvityksen mukaan kuluttajat on jaettavis-
sa lukuisiin ryhmiin, joiden arvostukset ja
kdyttdytyminen suhteessa eri vastuullisuus-
tekijoinin eroavat toisistaan. Myos vastuulli-

suutta arvostavien kuluttajaryhmien sisalla

on erilaisia alaryhmia (esimerkiksi ilmastosta,
ympariston ja eldinten hyvinvoinnista kiin-
nostuneet kaupunkilaiset nuoret, terveytta

ja turvallisuutta arvostavat lapsiperheiden
vanhemmat seka helppoutta, terveellisyytta ja
kotimaisuutta arvostavat ikdihmiset), jotka pai-
nottavat vastuullisuuselementteja eri tavoin.
Kuluttajien arvostukset ovat taman lisaksi
tuoteryhmakohtaisia ja tilanneriippuvaisia.

Tulosten mukaan kotimaisuus on kuluttajien
mielesta usein tae tuotteen vastuullisuudesta.
Muut tarkeimmat vastuullisuusnakokulmat
liittyvat tuotteen tai brandin ilmastovaikutuk-
siin, eldinten hyvinvointiin seka tuotteen ter-
veellisyyteen, puhtauteen ja turvallisuuteen.

Taloustutkimus selvitti vuonna 2022 Suomalaisen Tyon Liiton tilauksesta suomalaisten
kulutustottumuksissa tapahtuneita muutoksia. Selvityksen mukaan ilmastonmuutok-
seen liittyvd huoli on yksi tyypillisimmistd kuluttajien kulutusmuutosten taustalla olevista
vaikuttimista, ja se ohjaa kuluttajia valitsemaan ympdristoystavdllisid tuotteita. Tdmd
korostui erityisesti alle 25-vuotiaiden vastaajien joukossa.

Lisdksi selvityksen mukaan kuluttajat pyrkivat kasvattamaan kotimaisten tuotteiden,
yritysten ja palveluntarjoajien suosimista omissa valinnoissaan. Tutkimuksessa alle
25-vuotiailla kuluttajilla korostui my6s vastuullisesti tuotettujen ja erityisesti ympdris-
toystdvdllisten tuotteiden suosiminen aina kun mahdollista.
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Kuluttajat miettivat myos tuotteen tai brandin
vaikutuksia luonnon monimuotoisuuteen
seka lahiymparistoon. Useimmat kuluttajat
pitavat tuottajien taloudellista parjaamista
tarkedna, mutta se ei ole vahva vaikutin, vaik-
ka ruoantuotannon omavaraisuus onkin ollut
viime aikoina paljon esilla.

Haastateltujen mielesta tiedostavin sosio-
demografinen rynma on kaupunkilaiset nuo-
ret. Tiedostavat kuluttajat ovat kiinnostuneita
ilmastosta ja elainten sekd ymparistén hy-
vinvoinnista laajasti. Taman kuluttajaryhman
ostovoima ja osuus ostoista on pieni, mutta
he ovat edelldkavijoitd, jotka muuttavat yleista
asenneilmapiiria. Siten heidan vaikutuksensa
on merkittava, ja ovathan he myés mahdol-
lisia tulevia lapsiperheiden ostopaatosten
tekijoita.

Naiset arvostavat vastuullisia valintoja kaikissa
ikaryhmissad ja perheen elinvaiheissa selvasti
enemman kuin miehet. Ero on erityisen suuri
eldinten hyvinvoinnin kohdalla. Ikaihmiset
arvostavat erityisesti helppoutta ja terveelli-
syytta. Heille kotimaisuus on lupaus vastuul-
lisesta toiminnasta, eivatka he yleensa nae
tarpeelliseksi vastuullisuuden eri osa-aluei-
den pohtimista. Pienten lasten vanhemmat
arvostavat erityisesti tuotteiden terveellisyytta
ja turvallisuutta, mihin kotimainen tuote koe-
taan usein riittdvaksi vastaukseksi.

Vientimarkkinoilla ndhdaan erilaisille vas-
tuullisuusominaisuuksille merkittavia mah-
dollisuuksia. Nama voivat liittya esimerkiksi
suomalaisten tuotteiden ja tuotantotapojen
ymparistoystavallisyyteen, puhtauteen tai
turvallisuuteen.

Tiedostavat kuluttajat jakautuvat
useisiin alaryhmiin, joiden arvostukset
ja kayttaytyminen suhteessa eri
vastuullisuustekijoihin eroavat

toisistaan.

Kuluttajien arvostukset ovat
myos tuoteryhmakohtaisia ja
tilanneriippuvaisia.
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3.1.2 NYKYTILA JA RATKAISTAVAT
ONGELMAT: TIETO HAJANAISTA
JA ERI TASOISTA

Nykyisin kuluttajan tuotevertailun edellyt-
tama tieto on hajanaista ja eri tasoista. Osa
tiedosta kerdtaan lainsaadannon vaatimusten
mukaisesti ja osittain tiedon jakaminen on
vapaaehtoista. Esimerkiksi alkuperan ilmoit-
tamisesta on laadittu pakollisia sdannoksia
muun muassa lihalle, kalalle, kokonaisille kas-
viksille, hunajalle ja oliivioljylle. Lisaksi yleisena
saantdna on, ettd tiedot tulee kertoa, mikali
ilmoittamatta jattaminen voi johtaa kuluttajaa
harhaan.

Lainsaadannon tuomien vaatimusten lisaksi
keskeisten vastuullisuustietojen, kuten alku-

VASTUULLISUUSTIEDON HYODYNTAMINEN

peratietojen, pakkausmateriaalitietojen, hiili-
jalanjalkitiedon ja sertifikaattien seka pakka-
usmerkkien ilmoittaminen tuotteille yhteisesti
sovitulla tavalla mahdollistaisi tiedon hyddyn-
nettavyyden ja esittamisen aina kuluttajalle
saakka. Digitaalisen tiedonjaon kehittaminen
edellyttaisi keskeisten vastuullisuustietojen
seka niihin liittyvien kriteerien ja minimivaati-
musten edelleen maarittamista. Ruokaketjun
toimijoiden sitoutuminen tiedon kerdamiseen
ja jakamiseen on talloin keskeista.

Kehittdmisessa on huomioitava myos tarve
yhdistaa digitaalinen tieto fyysiseen tunnis-
tamiseen. Tuotteissa tulisi olla tuotetietoja
valittava 2D-viivakoodi, jonka skannaamalla
kuluttaja paasee kdsiksi suoraan tuotteen
digitaalisiin tietoihin.
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1 KULUTTAJAN TEKEMA

Finland TU OTEVE QTA l L_U

sen perhe paattaa viettdd huomenna pizzapaivda. He
paatyvat tilaamaan tarvikkeet verkkokaupasta, koska pyo-
rdilevand perheend siten on isot ostokset helpompi tehda.

ToIMITUS -
NVAVHTOEHPOT:

S 3hksputotoimitus

V4]

Saariset valitsevat verkkokaupan, jonka toimitustavoista
18ytyy heille sopivin seké arjen toiminnan etté ilmaston
nakokulmasta. Naapurustoon on aamulla tulossa jakelu,

joten he lisaavét tilauksensa siihen.

VASTUULLYSESTY
KALASTETTUA!

Verkkokaupassa perhe asettaa tuoteryhmille térkeiksi koke-
miaan hakuehtoja. Saariset haluavat, etté juusto on koti-
maista. Tomaattimurskan tomaattien tulee olla sosiaalisesti
vastuullisilta tiloilta.

Pizzojen tdytteeksi Saariset vertailevat tonnikalaa ja jarvi-
kalaa. Kalojen tulee tietenkin olla vastuullisesti ka j
mutta perhe asettaa kriteereihin myds muita ymparisto-

vaikutuksia.

~
vuTuus!

GLUTEENVTTOMAT:

i pizzapohjan pitda olla gluteeniton, ja

ah iseksi perhe suosii Sydanmerkki-
tuotteita. Perheen &iti haluaa ottaa valmispohjien vertailuun
my6s mainoksessa nakemansa uutuustuotteen.

SoPIVIN TuoTE :

VASTUULLISUUS:

Hakukriteerien asettamisen jalkeen verkkokaupan sovellus
ehdottaa perheelle parhaiten sopivia tuotteita. Valintaa
helpottaa selked mittaristo vastuullisuuden eri osa-alueista.

0STOSKORIS|

Kun tuotteet on valittu ostoskoriin, kertoo sovellus yhteen-
vedon niiden vastuullisuudesta. Saariset tilaavat tuotteet ja
jaavat odottamaan kuljetusta.

) \""l \

Seuraavana péivdna Saariset vastaanottavat tilauksen ja
valmistavat pizzan. Mukava perheen yhteinen ruokahetki
voi alkaa.

VASTUULLISUUSTIEDON HYODYNTAMINEN

3.1.3 TAVOITETILA: KULUTTAJA VOI TEHDA LUOTETTAVAAN

TIETOON PERUSTUVIA ARVOVALINTOJA

Kuluttajan tekeman tuotevertailun tavoite-
tilassa kuluttaja voi painottaa ostopadtok-
sissadn erilaisia vastuullisuustietoja omien
arvojensa ja kiinnostuksen kohteidensa
mukaisesti. Han voi vertailla tuotteita luotetta-
vasti ja turvallisesti niin verkkokaupoissa kuin
myymaldissa.

Ruokaketju alkutuotannosta elintarviketeolli-
suuteen ja kauppaan on mukana tiedon ko-
koamisessa, jalostamisessa ja valittamisessa
vastuullisuustietojen tarjoamiseksi kuluttajal-
le. Tiedon hyddyntéamiseksi ja valittamiseksi
GS1 on laatinut ehdotuksen minimitietovaati-
muksista, tietomallista ja tiedon valittamisen
tavoista.

TUNNISTETUT KAYTTOTAPAUKSET

KULUTTAJAN TEKEMA TUOTEVERTAILU

Vastuullisuustiedon

Pakkausmateriaalien ja

® R Tuotteen ja raaka-ainei- pakkausten kierratet-
valittdminen ruoka- i N, N - ,
) : den alkuperatietojen tavyydesta kertovien
ketjussa kuluttajalle A : c 7 AR
: valittdminen kuluttajalle tietojen valittdminen
tuotevertailua varten

Tuotteissa ja pak-

- ymparistovaitteiden
selkeyttdaminen

ravitsemuksellisiin
tarpeisiin soveltuvat
tuotteet

kuluttajalle

Kuluttajan mahdol-
- : lisuus 16ytaa omiin
o kauksissa olevien ’

Sertifikaattien ja pak-

@ kausmerkkien tutuksi

tekeminen kuluttajalle

TUNNISTETUT TIETOSISALLOT

KULUTTAJAN TEKEMA TUOTEVERTAILU

Vastuullisuustie- Alkupera;

®  don valittaminen
tuotteen
m’ ruokak_et#lussa alkupera,
kulutFaJa e tuote- valmistus
vertailua varten

Pakkauksen
kierratettavyys
ja hyédynnet-

tavyys

Alkuperg;

. Hiilijalanjalki
alnesosa
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3.1.4 KATSAUS MARKKINAAN

Coop: Kymmenen vertailtavaa
vastuullisuusarvoa

Ruotsissa Hallbar Livsmedelskedja -hanke

on jo vuodesta 2015 asti koonnut yhteen
yrityksia, jotka pyrkivat aktiivisesti edistamaan
elintarvikeketjun vastuullisuutta yhdessa
ymparistojarjestd WWF:n kanssa. Hankkeen
yhteistydn pohjalta Coop Sverige julkaisi
vuonna 20271 omaan mobiilisovellukseensa
ominaisuuden, jonka avulla kuluttaja voi
tarkastella tuotteiden vastuullisuuteen liittyvia
tietoja. Niissa on kymmenen osa-alueen poh-
jalta arvioitu tuotteen vaikutuksia ilmastoon,
ymparistdon seka yhteiskuntaan. Kuluttaja
saa tiedon lukemalla tuotteen viivakoodin tai
klikkaamalla symbolia verkkokaupassa. Kukin
tuote tunnistetaan GS1-standardin mukai-
sen GTIN-tuotetunnisteen perusteella ja sille
annetaan vastuullisuutta kuvaava arvo valilla
1-5. Pisteytettyja osa-alueita ovat tuotteen
vaikutus biologiseen monipuolisuuteen, tuot-
teen vaikutus ilmastoon, tuotteen vaikutus
maan hedelmallisyyteen, tuotteen vesijalanjal-
ki, torjunta-aineiden kaytto, vaikutus rehevoi-
tymiseen, tuotantoeldinten hoito ja antibioot-
tien kaytto, tydolot, vaikutus tuotantomaiden
paikalliseen vaestoon seka lainmukaisuus ja
jaljitettavyys.
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Aktina: Pakkausmerkintéja

laajempaa tietoa

Belgiassa voittoa tavoittelematon yhdistys
Aktina kehitti BATRA-dlypuhelinsovelluksen,
joka auttaa kuluttajia ymmartamaan elintarvik-
keiden pakkausmerkintdjen tietoja seka kertoo
tuotteesta enemman kuin mita pakkaukseen
mahtuu painettuna. Kuluttaja paasee tietoon
kasiksi lukemalla tuotteen viivakoodin dlypuhe-
limellaan. Sovellus hyddyntaa tuotteiden val-
mistajien tuotetietopankkiin tallentamia tietoja,
ja kuluttaja voi maarittaa sovelluksen asetukset
omien kiinnostuksen kohteiden mukaan. Nain
han voi esimerkiksi vertailla tuotteita halua-
miensa vastuullisuustietojen perusteella.

FrieslandCampina: Tuotteen

matka maatilalta alkaen

Hollantilainen meijeriosuuskunta Friesland-
Campina toi markkinoille GS1-standardeihin
perustuvan TrackEasy-sovelluksen. Sen avulla
kuluttaja voi tarkastella didinmaidonkorvikkeen
kansainvalistd matkaa hollantilaisilta maatiloilta
alkaen. Lukemalla pakkauksessa olevan GS1
Digital Link -standardin mukaisen tietosisallon
sisdltavan GS1 2D-koodin kuluttaja padsee
kasiksi tuotteen alkuperaan ja voi varmistua sen
aitoudesta. TrackEasy-sovellus on suunnattu
ensisijaisesti Aasian markkinoille, jossa kulut-
tajien luottamus tuoteryhman tuotteisiin on
karsinyt Kiinan maitojauheskandaalin myota.

3.2 Vastuullisuustiedolla johtaminen

Vastuullisuuden kdsite on laaja ja siihen liittyvdd tydtd tehdddn paljon eri tahoilla. Tulok-
sena syntyy runsaasti tietoa, joka auttaa ymmdrtdmddn ja kuvaamaan vastuullisuutta
koko ajan paremmin. Vastuullisuustiedon mahdollisimman tehokas hyddyntdminen
kuitenkin edellyttdd yhteisesti sovittua datakieltd ja tiedon jakamisen tapaa. Nykyisin ha-
Jjallaan olevan tiedon kokoaminen ja jakaminen systemaattisesti tehostaisi vastuullisuus-
tiedon kdyttéd pdatoksenteossa ja johtamisessa merkittavdsti. Jatkossa ruokaketjussa
kulkevan vastuullisuustiedon tulisi mielestémme palvella erilaisia tarpeita ymmdrrettd-
vdstd kuluttajaviestinndstd sisdisten prosessien ja viranomaisvaateiden tdyttdmiseen.

3.21 TAUSTA: VASTUULLISUUSTYOTA
TEHDAAN JO LAAJASTI

Kesko on tehnyt paivittdistavarakaupan tuot-
teita koskevan kestavien tuotteiden luokitte-
lun, jossa kestaviksi on maaritetty tuotteet,
joiden ilmasto- tai luontokatovaikutus on
verrokkituotetta merkittavasti pienempi, tai
joilla on merkitysta ilmastonmuutokseen
sopeutumisessa tai luontokadon torjunnas-
sa. Kesko ilmoittaa, etta tallaisten tuotteiden
osuus paivittaistavarakaupan liikevaihdosta

vuonna 2021 oli 34 prosenttia. K-ryhman
tavoitteena on olla hiilineutraali vuonna 2025
sekd saavuttaa oman toiminnan ja kuljetusten
paastottomyys vuoteen 2030 mennessa.

S-ryhman ja Sitran rahoittama hanke yhteis-
ty6ssa Jyvaskylan yliopiston kanssa selvittaa
S-ryhman luontojalanjaljen eli keskeisten
toimintojen haitat luonnon monimuotoisuu-
delle. Tarkeana tavoitteena on ymmartaa
koko arvoketjun luontohaitat ja asettaa ta-
voitteita haittojen vahentamiseksi. Hankkeen
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tuloksena julkaistaan myds luontojalanjaljen
laskentamenetelma. S-ryhma on asettanut
tavoitteekseen olla hiilinegatiivinen oman toi-
minnan osalta (GHG Kasvihuonekaasuproto-
kollan mukaiset scope 1 ja 2 luokkiin kuuluvat
paastot) vuonna 2025.

Kaupan liitto on julkaissut Uusiutuva kauppa
2035 -tiekartan suomalaisen kaupan paasto-
jen vahentamiseksi. Sen tavoitteena on, etta
suomalainen kauppa on toimialansa globaali
iimastoedellakavija ja saavuttanut hiilineut-
raaliuden vuonna 2035, ja ettd vuonna 2050
ala on ldhes nollapaastdinen. Liséksi Kaupan
liitto on viimeistelemdssa Kestavasti kilpailu-
kykyinen kauppa -vastuullisuushankettaan,
jonka tarkoituksena on kirkastaa vastuullisuu-
den tavoitteet ja laatia niiden todentamisen
askeleet.

Myés elintarviketeollisuuden yritykset ovat
aloittaneet hankkeita erityisesti hiilijalanjaljen
pienentamiseksi. Esimerkiksi Atria ilmoittaa
vahentdneensa tuotantonsa energiankulutus-
ta ja hiilidioksidipaastoja lisaamalla uusiu-
tuvien energialdhteiden sekd biopohjaisten
polttoaineiden kdyttdéa lammaontuotannossa.
HKScan on julkaissut Zero Carbon -ilmas-
tostrategian, jonka tavoitteena on hiilineut-
raali ruokaketju maatiloilta kuluttajille vuoden
2040 loppuun mennessa.

Kaupan ja elintarviketeollisuuden lisaksi
monilla muillakin tahoilla on toteutettu tai

on parhaillaan kaynnissa hankkeita vastuul-
lisuuden teeman ymparilla. Valtion kestavan
kehityksen yhti® Motiva on julkaissut julkisen
sektorin toimijoille suunnatun oppaan
vastuullisesti tuotettujen elintarvikkeiden
hankintaan. Suomen ymparistokeskus SYKE,
Helsingin yliopisto ja Luonnonvarakeskus
LUKE ovat kaynnistaneet Kestavan kulutuk-
sen ohjauskeinot -hankkeen (KULO), jossa
pyritaan tunnistamaan ohjauskeinoyhdistel-
mia yksityisen kulutuksen ilmastopaastdjen
vahentamiseksi vuoteen 2035 mennessa.
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LUKE:lla on kdynnissa myds LCAFoodPrint-
hanke, jossa kehitetdan elintarvikkeiden
ymparistojalanjalkiarvioinneille yhdenmukais-
tettua, tieteeseen perustuvaa ja kdytantoon
sovellettavaa menetelmakehikkoa. Tuloksina
odotetaan yhtendista tapaa siita, kuinka
hiilijalanjalki tai ympadristojalanjdlki lasketaan.
Tulokset ovat julkaistavissa arviolta aikaisin-
taan kevaalla 2024. Muita LUKE:lla meneilldaan
olevia vastuullisuuteen liittyvia hankkeita ovat
VEKKA-hanke kestavyyden eri osa-alueiden
kriittisimpien tekijoiden maarittamiseksi,
ruokaketjun modulaarisen LCA-laskennan
menetelman kehityshanke seka elintarvike-
pakkausten ymparistovaikutuksista kertovan,
tieteellisen ymparistomittarin (Packaging
Sustainability SCORE) kehittaminen.

3.2.2 NYKYTILA JA RATKAISTAVAT
ONGELMAT: TIEDOLLA JOHTAMISEEN
TARVITAAN TEHOKKUUTTA

Nykyisin saatavilla olevia, yhteisia vastuulli-
suustietoja hyddynnetdan tuotekehityksessa,
uusien konseptien rakentamisessa, mark-
kinoinnissa, tuotteiden avausprosessissa ja
kaupan valikoimien muodostuksessa. Tiedolla
johtamisen nakokulmasta tieto on kuitenkin
hajanaista, silla osa siita kerdtadn lainsaadan-
non vaatimusten mukaisesti ja osittain tieto
on seka vapaaehtoista ettd tavarantoimittaja-
kohtaista. Lisaksi tieto saattaa olla puutteel-
lista tai jopa virheellista. Tiedon kokoaminen
ja jakaminen systemaattisesti tehostaisi
vastuullisuustiedon kayttoa paatoksenteossa
ja johtamisessa merkittavasti.

Kehittamisen seuraavissa askeleissa olisi hyva
keskittya erilaisten tietojen vertailtavuuteen
seka selvittaa referenssidatan keraaminen ja
hyodyntdminen. Keskeista on, miten tuote-
ryhmatasoinen referenssidata tai puuttuva
tieto vertautuisi esimerkiksi tuotekohtaisesti
todennettuun tietoon. Lisaksi pitaisi tarkentaa
perustiedon ja valmistuserakohtaisen tiedon
valista tarvetta tiedolla johtamisessa.

®

VASTUULLISUUSTIEDON HYODYNTAMINEN

1 VASTUULLISUUSTIEDOT

fuma OSANA PAATOKSENTEKOA

Tuotekehittdja Tiina ja myyja Maija tarkastelevat myyntejé ja
suunnittelevat tulevan kauden tuotevalikoimaa. Ravintola-
asiakkaat ovat yhd enemman toivoneet vastuullisia tuotteita
ja tietoa tuotteiden vastuullisuudesta.

Tuotteille on laskettu erilaisia vastuullisuusarvoja osana tuote-
kehitysta. Valikoimap: nsé tueksi Tiina ja Maija kdyvat
niisté laadittuja raportt pi. Vertailemalla tuotteita he huo-
maavat kehitettavia asioita. Tiina saa my6s ideoita kokonaan
uusista tuotteista.

NAIDEN  VASTUULLI SUUTTA
OLEMME KEH ITTANEET...

L N
Maija esittelee tulevan kauden tuotteita tukkuliikkeen valikoi-
masuunnittelija Veikolle ja kertoo, kuinka heidén vastuullisista
tuotteistaan on nyt entistd enemman tietoa saatavilla.
Yhdessa he arvioivat, mitka tuotteet kannattaa pitaa valikoi-
missa ja mitké tuoteuutuudet varmasti kiinnostavat asiakkaita.

merkin, joten hén rajaa hakunsa vain kotimaisiin ja vastuulli-
siin tuotteisiin. Raija valitsee kahdesta toisiaan vastaavasta
kanatuotteesta sen, jonka hiilijalanjalki on pienempi.

Ruokalista
paivitetty!

\ \

Kun Raija vastaanottaa kanatilauksensa ravintolaan, han
todentaa sen tilaus- ja tuote-erétiedot 2D-koodien avulla. Han
péivittada niiden avulla ravintolan digitaaliseen ruokalistaan
kana-annoksen vastuullisuustiedot.

Saarisen perhe on valinnut lounaspaikakseen Raijan ravinto-
lan, koska se kayttaa vastuullisia kotimaisia raaka-aineita. He
ovatiloisia, etta lahitilan raaka-aineista koottu kana-annos on
saanut llmastoannos-merkin.

Ruokailun jalkeen Saariset kehuvat tarjoilijalle ruoan erin-
omaista makua ja kertovat arvostavansa tietoa ruoan vas-
tuullisuudesta. Ravintola lahettda palautteen tukulle ja
2D-koodin avulla palaute kohdistuu oikeaan tuotteeseen ja
tuote-erdan.

PALAUTERAPORTT

@l

Veikon ravintoloilta saamassa palautteessa nékyy, ettd
asiakkaat ovat tyytyvaisia vastuullisuudesta kertovien tietojen
parantumiseen. Veikko ja Maija toteavat yhdessd, etta
tuotteiden tarkemmat tiedot ovat auttaneet koko ruokaketjua
tarjoamaan kuluttajien toiveita tayttavia tuotteita.
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3.2.3 TAVOITETILA: VERTAILTAVISSA
OLEVAT TIEDOT TOIMIVAT
PAATOKSENTEON TUKENA

Tavoitetilassa ruokaketjun toimijat kokoavat
ja valittavat vastuullisuustietoja yhdenmu-
kaisen rakenteen avulla. Ehdotettu yhteinen
tietomalli ja tiedon jakamisen muoto mahdol-
listaisivat vastuullisuustiedon hyddyntamisen
paatoksenteossa ja yrityksen linjausten mu-
kaisen toiminnan mittaamisessa ja seuran-
nassa. Vastuullisuustietoa kohdistetaan seka
tuotteeseen ettd tuotantoeraan.

3.2.4 KATSAUS MARKKINAAN

GS1 Italy: Tyékalu kiertotalouden tason
mittaamiseen

GS1 Italy on julkaissut digitaalisen tyokalun,
joka auttaa yrityksia mittaamaan tuotteiden-
sa kiertotalouden tason. Sita kdyttavat mm.
Nestlé, Barilla, San Pellegrino, Coop ltalia,
Colgate ja Carlsberg. Tydkalussa on 60 kier-
totalouteen liittyvaa laadullista tai madrallista
kysymysta, jotka koskevat tuotteen elinkaaren
kaikkia vaiheita eli hankintaa, suunnittelua,
tuotantoa, jakelua, kulutusta ja kierratys-

ta seka jatteidenkasittelyd. Tydkalu antaa
kiertotalouden tasoa kuvaavat tulokset seka
koko yritykselle etta tuotteen elinkaaren eri
vaiheille.

TUNNISTETUT KAYTTOTAPAUKSET

VASTUULLISUUSTIEDOLLA JOHTAMINEN

Vastuullisuustiedot Vastuullisuustieto-
9 osana yrityksen paa- |ﬂ jen yhteiset lasken-
taperiaatteet

toksentekoa

Jarjestelman tai

Tuotteen vastuulli-

Tuoteryhmakohtais-
fr\ ten vastuullisuuskri-
teerien ja mittareiden

maadrittely

Tuotteiden kehitta-

= systeemin rakentami- o ) .., Mminen vastaamaan

) suustietojen saaminen - h ) )
=8 nen vastuullisuuden . ) asiakkaiden vastuulli-
. asiakkaalle / kuluttajalle =

ja jaljitettavyyden
tiedonhallintaan

ostopaatoksen tueksi

M suustarpeita ja yhteisia
vastuullisuuskriteereja

TUNNISTETUT TIETOSISALLOT

VASTUULLISUUSTIEDOLLA JOHTAMINEN

Vastuullisuus-
tiedot osana
yrityksen paa-
toksentekoa

—  Hillijalanjalki
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Alkupera Sertifikaatit Pakkausmerkit

VASTUULLISUUSTIEDON HYODYNTAMINEN

3.3 Lainsaadannon velvoitteet ja raportointi

Jo nykyisin ruokaketjun toimintaa ohjaavat useat lainsddddnnon velvoitteet, ja
tulevaisuudessa sddntelylld suunnataan kuluttamista yhd kestdvdmpdadn suun-
taan. Myds asiakkaat ja yritykset itse edellyttdvdt erilaisten vastuullisuustietojen
raportoimista. Toimijoiden tulee osoittaa tuotteidensa ja valikoimansa vastuulli-
suus luotettavasti ja tehokkaasti. Tietojen ja laskentamenetelmien standardoinnin
kehittyminen sekd kokonaan uudet tietotarpeet muuttavat jatkuvasti vaateita
liittyen raportointiin ja raportoitavan tiedon tasoon. Yhdenmukaisella, koko ruo-
kaketjusta kerdttavdlld datalla varmistetaan tiedon saatavuus, tehostetaan sen
kasittelyd sekd todennetaan toiminnan sdddostenmukaisuus.

3.3.1 TAUSTA: LAINSAADANNON
VELVOITTEET TIUKKENEVAT

Lainsdadannon velvoitteet vastuullisuuteen
liittyvasta raportoinnista tiukkenevat. EU:n
tasolla on kdynnissa monia uudistuksia, jotka
tulevat vaikuttamaan siihen, millaista tietoa
yritysten on jatkossa tiedettdva ja tarjottava
tuotteistaan ja toiminnastaan.

ESG-raportoinnilla tarkoitetaan lain suuryri-
tyksilta velvoittamaa vastuullisuusraporttia
toiminnan ymparistollisistd, sosiaalisista,
taloudellisista ja hallinnollisista vaikutuksis-
ta. Yritysten kestavyysraportointidirektiivi
(Corporate Sustainability Reportive Directive,
CSRD) on tahan liittyva EU:n suuria yrityksia
koskeva lainsaadantd, joka tuo velvoitteita
liiketoiminnan ymparistoon ja yhteiskuntaan
kohdistuvien vaikutusten lapinakyvampaan
raportointiin.

YK madritti vuonna 2015 Kestavan kehityk-
sen tavoitteet (Sustainable Development
Goals, SDGs), jotka maaraavat sen jasen-
maiden toimintaa vuoteen 2030 saakka.

Ne koostuvat 17 padtavoitteesta ja niiden
169 alatavoitteesta. EU:n vihrean kehityk-
sen ohjelma (EU Green Deal) on Euroopan
komission kdynnistama toimenpidepaketti,
jolla YK:n tavoitteet pyritdan saavuttamaan ja

tekemaan Euroopasta hiilineutraali maanosa
vuoteen 2050 mennessa.

Vihrean kehityksen ohjelman toteuttamiseksi
Euroopan komissio on julkaissut 55-valmius-
paketin (Fit for 55). Se on joukko ehdotuksia,
joilla tarkistetaan ja paivitetaan EU:n lainsaa-
dantda seka otetaan kdyttdon uusia ohjelmia
sen varmistamiseksi, etta EU:n politiikat ovat
neuvoston ja Euroopan parlamentin sopimien
iimastotavoitteiden mukaisia. 55-valmiuspa-
ketin nimi viittaa EU:n tavoitteeseen vahentaa
kasvihuonekaasujen nettopaastoja vahintaan
55 prosenttia vuoteen 2030 mennessa.

Pellolta poytaan -strategia (Farm to Fork) on
osa Euroopan vihredn kehityksen ohjelmaa,
ja sen tavoitteena on tehda elintarvikejar-
jestelmista oikeudenmukaisia, turvallisia ja
mahdollisimman vahdn ymparistda kuormit-
tavia. Strategia sisaltaa ilmastonmuutoksen
hillintaan, biologisen monimuotoisuuden
haviamisen pysdyttamiseen sekd elintarvi-
keturvallisuuden, kansanterveyden ja reilun
kaupan edistamiseen liittyvia tavoitteita.

EU:n vihrean kehityksen ohjelmaan sisaltyy
my06s asetusehdotus kestavien tuotteiden
ekologisesta suunnittelusta (Ecodesign

for Sustainable Products Regulation, ESPR).
Ehdotuksessa asetetaan uusia vaatimuksia,
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joilla tuotteista tendaan kestavampia. Tavoit-
teena on, ettd yritykset pystyvat kilpailemaan
tasavertaisin edellytyksin ilman, etta sellai-
set yritykset, jotka jattavat aiheuttamansa
ymparistévahingot yhteiskunnan huoleksi,
saavat kilpailuetua. Lisaksi tuotekohtaisten
tietovaatimusten avulla varmistetaan, ettd
kuluttajat ovat tietoisia ostamiensa tuottei-
den ympaéristovaikutuksista. Ehdotus sisaltaa
my06s toimenpiteita, joilla lopetetaan myymat-
ta jaaneiden kulutustavaroiden havittaminen,
laajennetaan ymparistoa saastavia julkisia
hankintoja ja tarjotaan kestaville tuotteille
kannustimia.

Digitaalinen tuotepassi (Digital Product
Passport, DPP) liittyy kestavien tuotteiden
ekologisen suunnittelun asetusehdotukseen.
Kaikille saantelyn piirissa oleville tuotteille
tullaan vaatimaan digitaalinen tuotepassi,
jonka avulla voidaan jakaa tietoa esimerkiksi
tuotteiden korjaamiseen ja kierratykseen tai
niiden materiaalien alkuperaan liittyen. Ensi-
vaiheessa vaatimus ei koske elintarvikkeita,
mutta muovipakkaukset kuitenkin mainitaan
asetusehdotuksessa yhtenad tuoteryhmana
ja tata kautta silla voi olla vaikutusta myos
elintarvikkeiden valmistajiin.

Tuotteen ympadristéjalanjalki (Product
Environmental Footprint, PEF) on mittaus-
menetelmad, jonka tavoitteena on ilmaista
maarallisesti tuotteiden ymparistovaikutukset
niiden koko elinkaaren ajalta ja raportoida

ne Euroopan komission madrittaman 16
ymparistovaikutuskategorian avulla. Naiden
kategorioiden pohjalta muodostetaan maari-
tettyjen painotussaantdjen mukaisesti koko-
naispistemaard, jonka avulla tietoa voidaan
valittaa kuluttajaystavallisessa muodossa.
Lisaksi tahan yhdistetaan tuoteryhmakohtai-
sia laskentasaantoja. Tarkoituksena on tehda
ymparistoystavallisten tuotteiden, palveluiden
ja yritysten tunnistamisesta sekd niiden ver-
tailemisesta kuluttajalle helpompaa.
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Ekomodulaatio viittaa jatelakiin, joka velvoit-
taa porrastamaan pakkausten kierratysmak-
suja. Tavoitteena on maksujen kautta ohjata
yrityksia kayttamaan uudelleenkaytettavia ja
helposti kierratettavia pakkauksia tai pakka-
usmateriaaleja. Suomessa toimijat hoitavat
tuottajavastuun Rinki-yhteisssa, jonne he
raportoivat pakkauksista syntyvan jatteen.

Kertakayttémuovidirektiivi (Single-use
plastic, SUP) asettaa yksittaisia kieltoja seka
merkintavaatimuksia kertakayttoisille muo-
vituotteille ja pakkauksille ja toisaalta tahtaa
kunnianhimoiseen kulutuksen véhentamiseen
tietyissa kertakdyttoisissa muovituotteissa ja
-pakkauksissa. Lainsaadannon tavoitteena on
edistaa kiertotalouteen siirtymista.

3.3.2 NYKYTILA JA RATKAISTAVAT
ONGELMAT: TIEDON TARPEET
MAARITELTAVA

Jo nykyisin ruokaketjun toimintaa ohjaavat
useat lainsaadannon velvoitteet, esimerkiksi
EU:n direktiivi yritysten kestavyysraportoin-
nista (CSRD), kestavaa toimintaa koskeva
huolellisuusvelvoite (Due Diligence) ja yritys-
vastuudirektiivi. Lainsaadanndén velvoitteiden
ja raportoinnin edellyttama tieto on yleensa
saatavilla, mutta se joudutaan kokoamaan
manuaalisin tietopyynnain. Lisaksi koottua
dataa on muokattava kayttokelpoiseen ja
yhdisteltdvaan muotoon.

Kehittamisen seuraavissa askeleissa tulisi
selvittaa tuotteeseen liittyvan perustiedon

ja valmistuserakohtaisen tiedon tarpeet.
Raportoinnin tueksi tarvittaisiin osapuolten
valilla valitettavaa tietoa esimerkiksi tuotteen
valmistuksessa kaytettavista raaka-aineista ja
tuotantovaiheista. Kuluttajien saataville tietoa
pitaisi tuottaa ymmarrettavassa ja selkedssa
muodossa esimerkiksi tuotteen tai raaka-ai-
neen alkuperadn, ymparistovaikutuksiin tai
pakkausten kierrattamiseen liittyen. Digitaa-
lisen tiedonjaon nakdkulmasta olisi keskeista

®

1

VASTUULLISUUSTIEDON HYODYNTAMINEN

VASTUULLISUUSTEOT
Coaa JA NUSTA RAPORTOINTI

Pakkaussuunnittelija Pasi suunnittelee uutta pakkausta
kauravilipalalle. Suunnittelun ldhtékohtana on yrityksen
tavoite lis4ta vastuullisesti tuotettujen ja kierrétettyjen
pakkausmateriaalien kayttod ja varmistaa, ettd pakkaukset
voi helposti kierrattaa.

TUOTETURVAL L 5005

Kusy,
WNokkw:‘

Pasi tutkii materiaalivaihtoehtoja ja niiden toimittajia. Han
arvioi materiaalien vastuullisuutta yrityksensé tavoitteiden
nakokulmasta ja varmistaa, ettd materiaalit ovat lisaksi
tuoteturvallisia ja kustannustehokkaita.

Kuluttajille
Suunnatut

Materiaalivalintojen jalkeen Pasi suunnittelee tuotteelle
toimivan pakkauksen. Han lisaa kuluttajille suunnatut
tuotetiedot pakkaukseen.

LAJITTELUOHDE:

=Y dfss

Kanst  Packki  Etiketti

Kaupassa Saarisen perhe huomaa kauravélipalan, jossa
on Pasin suunnittelema pakkaus. Perheen didin mielesta
pakkaus vaikuttaa katevaltd. Han pitdd myos pakkauksen
selkeista lajitteluohjeista.

Kotona perheen poika Ilmari tutkii ruokapakkausten kierra-
tystietoja koulun projektity6ta varten. Ilmari kierrattaa pak-
kaukset lajitteluohjeiden mukaisesti ja tekee kokemuksistaan
esitelmén kotona syntyvén jatteen kierrattdmisesta.

Ilmari sai koulussa vinkin, ettd ostosten pakkausmateri-
aalien tietoja voi tarkastella mobiilisovelluksessa. Perhe
on iloinen, etté suurin osa tuotepakkauksista on ollut
kierratettavia. He antavat sovelluksessa hyvaa palautetta

kauravélipalapakkauksen toimivuudesta.

Pasi tutkii vastuullisuuspaallikko Villen kanssa pakkauksissa
kaytettyja raaka-aineita sek kauksista saatuja asiak
palautteita. He ovat tyyty, i, ettd pakkauskehitykselle
asetettuihin vastuullisuustavoitteisiin on paasty, ja
asiakkaatkin kokevat pakkaukset toimiviksi.

Sisainen
vastuullisuus-
rapoftointi

Ville tarkastelee pakkausten vastuullisuustiedoista auto-

maattisesti syntyvaa raporttia ja julkaisee sen osana yrityk-
lista vastuullisuusraportointia. Sen jélkeen han
k en kierratys- ja uudelleenkayttotiedot

automaattiraportilla viranomaisille.
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madritelld pakkaustietojen kriteerit ja minimi-
vaatimukset. Kuluttajaviestinndssa GS1 2D-koo-
diyhdistaisi pakkauksen digitaaliseen tietoon.

3.3.3 TAVOITETILA: MUUTTUVIIN
TARPEISIIN VASTATAAN YHDESSA

Tavoitetilassa yritykset ja organisaatiot voivat
vahentaa manuaalisen tyon maaraa vastuulli-
suuden raportointiprosesseissa. Taman saa-
vuttaminen vaatisi yhteisia kriteereita ja sel-
keitd minimivaatimuksia. Kun rakenteeltaan
yhdenmukaiset tiedot esimerkiksi raaka-ainei-
den alkuperastd jaetaan aina alkutuotannosta
saakka lapi koko ruokaketjun, on alkupera-
tieto saatavilla myds raportointivaiheessa.
Muuttuvat tietotarpeet ja velvoitteet edellyt-
tavat myos jatkuvaa seurantaa ja yhteistyota.

Kriteereja ja vaatimuksia olisi tarkistettava
saannollisesti ja sopeutettava muutoksiin.

3.3.4 KATSAUS MARKKINAAN

GS1 Germany: Opas vastuullisuus-
véitteiden kaytto6n

GS1 Germany on tehnyt oppaan, joka auttaa
vastuullisuuteen liittyvien tuotevditteiden
oikeanlaisessa kaytossa. Opas sisaltaa 55
vditetta erilaisista vastuullisuuteen liittyvista
aihealueista. Keskeista oppaassa on kesta-
van tuoteviestinnan relevanttien ja kulut-
tajalahtoisten vaatimusten tunnistaminen
seka ymmarrettavan vastuullisuusviestinnan
tukeminen. Se myos kannustaa edistamaan
tuotetiedon lapinakyvyytta ja vastuullisia
ostopdatoksia.

TUNNISTETUT KAYTTOTAPAUKSET
LAINSAADANNON VELVOITTEET JA RAPORTOINTI

Muuttuviin tietopyyn-

g Lo Totemanese e G,
/’ P lllll ymp (viranomainen tai

riaalien riskiarviointi

indikaattorit

muu taho)
& Vastuullisuus- Lainsaadannon
Y‘nl raportoinnin _K I _K velvoitteisiin
a®  jutomatisointi vastaaminen
TUNNISTETUT TIETOSISALLOT
LAINSAADANNON VELVOITTEET JA RAPORTOINTI
Tuotteen
raaka-aineiden Pakkaus- Raaka-aineiden VPESD- Ruokahavikki Tuote-
y‘.‘ tai pakkaus- P materiaalitiedot alkupera Jalanjalki ja ja jate sertifioinnit
& meiaielien hiilijalanjalki
riskiarviointi
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Ruoan vastuullisuuden ehdotettu tietomalli
mahdollistaa digitaalisen tiedonjaon ruoka-
ketjun eri osapuolten valilla alkutuotannosta

lisen tiedon fyysisiin tuotepakkauksiin. Toisin
kuin nykyisin kaytossa oleva EAN-viivakood,
GS1 2D-koodi mahdollistaa jatkossa my6s

&

=1 E3
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elintarviketeollisuuteen, kauppaan ja aina erakohtaisen tiedon valittamisen ja kytkemisen
kulluttajallle asti. T|etov.|rt9Jeln yhdelnmukqwsj fyysmnn tuotteisiin. Tassa oppaassa feswtamnje Kuluttaja Kauppaa Kauppa- —— E— —
tajana eri osapuolten ja jarjestelmien valilla kokonaiskuvan ehdottamastamme tietomallis- - ravintola ryhma toimittaja ja materiaali- omainen
. . . . . . e . . . Sl lisatietoa tuot-
toimivat globaalisti yhteensopivat ja yksiléivat  ta. Tarkempi kuvaus ehdotetusta tietomallista teen alkuperasta|a It pERESE Kenitta Johtaa pivitsis of-  TIOANTO Antaa vaztimuk-

vastuullisuudesta

. . PRI P . .. = toimintojaan toimintaansa mintojaan, raportoi imoi iden sia raportoita-
GS1-standardit. Ne myds yhdistavat digitaa- l6ytyy oppaan liitteesta. Valitsee arvojensa jokommunkol  ~ vastullisuustavolt: "~ vastuUlUuteton e el P vista fedorsta
mukaisen tuot- tuotteiden teiden mukaisesti mm. viranomaisille ja suutta, Keraa tuo- Vastaanottaa ja
teen. vastuullisuudesta ja raportoi vastuul- kumppaneilleen seka tanto-olosuhteista tarkastaa tietoja.
kuluttajille. lisuustietoja mm. kommunikoi tuottei- ja alkuperasta Raportoi ja
viranomaisille. den vastuullisuudes- tietoa. koostaa tietoa.
ta kuluttajille.

Vastuullisuus tuotteen DIGITAALINEN TIEDONJAKO

perustiedoissa

Luo kriteeriston
ja valvoo ketjun
toimintaa

Vastuullisuustiedot
tallentuvat omiin
jarjestelmiin

Saa lisatietoa

tuotteen vastuulli-
suudesta jatekee g
vertailuja

Ohjaa tieto-
pohjaisesti omaa
toimintaansa ja
kuluttaja-
kayttaytymista
vastuullisuus-
tietojen avulla

Jakaa ja vastaanot- Tuottaa oman tuo-
taa tietoa ketjussa tannon tuotteiden
—— ja hyédyntaa sita —— vastuullisuustie- >

yhdistamalla omien toja ja hyodyntaa

prosessien synnyt- ketjun jakamaa

tamaan tietoon tietoa tuotantonsa
suunnittelussa ja
kehittamisessa

FYYSINEN TUNNISTAMINEN

GS1 2D-koodi GTIN-koodin
mahdollistaa vas ja mahdollisen
tuullisuustietojen g erdnumeron avulla

Ruoan vastuullisuuden ehdotetun tieto-
mallin kehityksessa nousee ensisijaisesti
esiin nelja tietosisaltokokonaisuutta:
tuotteen ja raaka-aineen alkuperatiedot,
pakkausmateriaalitiedot, pakkausmerkit
ja sertifikaatit seka hiilijalanjalkitieto. Naita
tietoja voidaan valittaa niin tuotetasoisena
perustietona kuin valmistuserakohtaisesti.

VASTUULLINEN §

Hiilijalanjélki

(4 .
%.. Muut, mm. vegaanisuus Tuote-erd luetaan

saapuneeksi

Tuotteen merkin GTIN-koodi ja
nassa on vahintaan eranumero merki
GTIN-koodi ja _p- taan toimitettaviin

tarkastelemisen voidaan varmentaa pidemmassa raaka-aineisiin
verkosta yhteys digitaaliseen kehityksessa myos
tietoon eranumero

VASTUULLISUUSTIETOMALLIN TIETOELEMENTIT

Tulevaisuuden kehitysaskeleet

Pidemmalla aikavalilla, perustietojen tdydentamisen lisaksi, tieto- Alkuperétiedot Hiilijalanjalki Pakkausmateriaalitiedot Sertifikaatit
malli tarkentuisi valmistuserakohtaisilla tiedoilla. Taysin toimiakseen
se kuitenkin tarvitsee kuluttajapakkauksiin GS1 2D-koodit, jotta niis-
sa voidaan tuotetunnisteen liséksi ilmoittaa valmistuseran tunnus
koneluettavassa muodossa. GS1 2D-koodien kdyttdonotto tukee
perustietojen ja valmistuserakohtaisten tietojen tietomallin kehitta-

mista niin erakohtaisessa tuotetunnistuksessa kuin tehokkaamman

KAYTETTAVAT STANDARDIT

GTIN GLN
Global Trade Item Global Location

GS1 Digital Link GDSN
Yhdistaa fyysisen Global Data

LGTIN SscC
Tuotteen erdtasoi- Serial Shipping

kul uttajaviestin nan mahdollistamisessa. Ruoka ketj un toi m|JO|||e Number. Tuotteen Number. Osa- tuotteen verkkoon. Syncronization nen tunnistaminen Container Code.
. . . : . K ! . ensisijainen puolen tai sijain- Network. Suomessa eratunnuksen Logististen
alkutuotannosta alkaen, tama tarkoittaa yhteisten standardien hyo- tnniste. nin tunniste Synkka-tuotetieto- ja GTIN-koodin yksikoiden
palvelu. yhdistelmalla tunniste.

dyntamistd, mutta myos jarjestelma- ja laiteinvestointeja.
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4.1 Vastuullisuus tuotteen perustiedoissa

Vastuullisuustietoon liittyvissa kayttotapauk-
sissa, jotka on lueteltu sivulla 10, on tunnistet-
tavissa useita eri tietosisaltoja. Osa tiedoista
valitetaan jo tuotteen perustiedoissa elintarvi-
keteollisuuden ja kaupan kayttamassa GS1:n
Synkka-tuotetietopalvelussa. Ruoan vastuulli-
suuden tietomallissa olemme kuitenkin kirkas-
taneet ja kehittaneet tietosisaltdjen vaatimuksia
edelleen. Mahdollisuus tietomallin mukaiseen
tiedon vdlittamiseen toteutetaan ehdotuksem-
me mukaan Synkkaan muutoksesta riippuen

joko nopealla aikataululla tai pidemmalla siirty-
maajalla. Perustietosisallot, joita ei talla hetkella
valiteta Synkka-tuotetietopalvelussa, olemme
valinneet pidemman aikavalin kehitykseen.
Naiden lisaksi kdyttétapauksissa on ldydettavis-
sd tietosisaltoja, jotka eivat ole tietomallin avulla
valitettdvaa tietoa, vaan ne edellyttavat toimijoil-
ta Synkassa vadlitettyjen tietojen analysointia ja
luokittelua.

Verkkokaupassa perhe asettaa tuoteryhmille tarkeiksi koke-
miaan hakuehtoja. Saariset haluavat, ettd juusto on koti-
maista. Tomaattimurskan tomaattien tulee olla sosiaalisesti
vastuullisilta tiloilta.

VASTUULLISUUSTIETOMALLI

VASTUULLYSEST!
KALASTETTVA!

Pizzojen tdytteeksi Saariset vertailevat tonnikalaa ja jérvi-
kalaa. Kalojen tulee tietenkin olla vastuullisesti kalastettuja,
mutta perhe asettaa kriteereihin myds muita ymparisto-
vaikutuksia.

411 ALKUPERATIEDOT

Alkuperatiedot seka tuotteen etta sen raa-
ka-aineiden osalta nousevat esiin useissa eri
kayttdtapauksissa. Alkuperatietoa tarvitaan
vastuullisuusarvioinnissa lahtokohdaksi, ja sen
avulla voidaan tdsmentaa muita vastuullisuu-
den tietotarpeita. Yksindan tieto ei kerro vas-
tuullisuudesta, vaan sita kaytetaan yhdistetty-
na muihin tietoihin esimerkiksi raaka-aineiden
riskinarvioinnissa.

Kuluttajat ovat kiinnostuneita tuotteen seka
raaka-aineiden alkuperastg, ja he haluavat
tunnistaa kotimaiset tuotteet. Myods yrityksille
tieto alkuperdsta on edellytys, jonka pohjalta
vastuullisuustoimintaa voidaan kehittaa ja
kohdistaa oikein. Lainsadadanto ohjaa ja pa-
kottaa antamaan tietoja, mutta se maarittelee
ainoastaan minimitason ja edellyttaa tietoa
vain tuoteryhmatasolla - esimerkiksi lihatuot-
teilla on ilmoitettava lihan alkupera. Kayttota-
pauksista nousi kuitenkin tarve saada tietoja
minimitasoa laajemmin, silld tuleva lisdantyva
vastuullisuussaantely tullee edellyttamaan
aiempaa enemman tietoa alkuperasta.

4.1.1.1 Nykytila ja ratkaistavat ongelmat

Alkuperatiedon kerdaamisen tapa vaihtelee
yrityskohtaisesti, ja se sisdltda usein paljon
manuaalista tyota erityisesti silloin, kun raa-
ka-aine ei ole kotimainen. Alkuperaan liittyvaa
tietoa tallennetaan moniin eri jarjestelmiin,
joiden valilla ei valttamatta ole systemaattista
ja automaattista tiedonsiirtoa. Myos tietojen
iimoittamisessa fyysisessa pakkauksessa on
eroja. Osa tiedoista ilmoitetaan, mutta kaikkea
tietoa ei pakkaukseen voida sisallyttaa. Osa
toimijoista ei ilmoita pakkauksissa tuotteen
eika padraaka-aineen alkuperaa lainkaan tai
alkupera ilmoitetaan epamadaraisesti.

On siis tunnistettavissa tarve yhdenmukaistaa
rakennetta, kuinka alkuperatiedot tuotteen
perustiedoissa ilmoitetaan. Tiedot alkutuo-
tannosta lahtien olisi hyva saattaa yndenmu-
kaisesti kerdttavaan ja jaettavaan muotoon.
Lisaksi vahvan kuluttajakiinnostuksen vuoksi
ehdotamme, etta toimijat antaisivat alkupe-
rasta enemman tietoa kuin lainsdadannon
minimivaatimus edellyttaa.
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4.1.1.2 Tavoitetila

Tavoitetilassa tuotteiden seka niiden raaka-ai-
neiden alkuperatiedot liikkuvat panosteol-
lisuudelta alkutuotantoon ja sielta tuotteita
valmistavalle seka myyvalle taholle automaat-
tisesti ja rakenteeltaan maaramuotoisesti.
Huomioitavaa on, ettad osa ehdotetuista
tiedoista on erakohtaisia, mika edellyttad eran
tunnistamista lapi koko ruokaketjun. Esimerkki
erakohtaisesta alkuperatiedosta on viljaera,
jonka alkuperaksi on ilmoitettu yksildllises-

ti tunnistettu pelto tai pellot. Tavoitteena

4.1.1.3 Tietosisdlto

¢

Alkupera

on my®ds, etta tuotteen alkuperatiedot ovat
helposti saatavilla ruokaketjusta ja ne ovat
rakenteeltaan yhdenmukaiset, jotta niiden
kasittely on voitu automatisoida ja kuluttajan
vertailu on mahdollista. Tiedot on helppo
jalostaa kuluttajalle ndytettavédan muotoon

ja ehdotuksena on, etta ruokaketjussa kulkisi
enemman tietoa kuin mita lainsaadannon
minimivaatimus edellyttaa. Edellytyksena talle
kuitenkin on, etta se ei esta tai rajoita tuotetie-
tojen siirtymisen sujuvuutta.

Valmistusmaa

Alkuperateksti

Tuotteen tuotantovaihe + maa

Ainesosalista

Ainesosan tuotantovaihe + maa

Tuotantomenetelma

Alkuperdtiedot tuotteen perustiedoissa (ks. tietomallin tarkempi kuvaus kdyttéoppaan liitteestd)
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4.1.2 PAKKAUSMATERIAALITIEDOT
JA PAKKAUKSEN KIERRATETTAVYYS

Kun kuluttajat arvioivat vastuullisuutta, tuot-
teen ominaisuuksien lisaksi myos pakkauksen
merkitys korostuu. Kuluttajille nakyva osa tuot-
teen vastuullisuudesta on tieto siitd, kuinka
pakkaus kierratetaan ja lajitellaan. Kuitenkin
tarve tiedolle on paljon laajempi.

Pakkausmateriaalitietojen taustalla on useita
lainsdadannon pykalid ja niiden tuomia vaa-
timuksia. Esimerkiksi EU:n ekomodulaation
tavoitteena on ohjata pakkausmateriaaleja hel-
pommin kierratettavien materiaalien kayttéon
ja SUP-direktiivi (Single-use plastics) tuo omat
vaatimuksensa tietojen kerdamiseen ja valit-
tamiseen. Suomen Pakkauskierratys RINKI Oy
kokoaa vuosittain tuottajavastuullisilta yrityksil-
ta pakkaustiedot tilastointia varten. Lisaksi mo-
net yritykset ovat mukana alan sitoumuksissa,
joihin pakkaustietoja raportoidaan.

4.1.2.1 Nykytila ja ratkaistavat ongelmat

Talla hetkella haasteena on se, etta tuottei-
den pakkausmateriaalitietoja jaetaan ketjussa
puutteellisesti. Tietojen jakamista ei olla nahty
tarpeellisena, koska niiden kayttotarkoitus

on Rinki-raportointia lukuun ottamatta jadnyt

VASTUULLISUUSTIETOMALLI

epaselvaksi. Lisdksi yhdistelmamateriaaleissa
haasteena on, ettei muovien laatu tai maara

pakkauksessa ole julkista tietoa, vaan tarkat

koostumukset voivat olla liikesalaisuuksia.

Ekomodulaatio ja sen maksuluokat ohjaavat
toimijoita jakamaan materiaalitietoja tulevai-
suudessa tarkemmalla tasolla kuin aiemmin.

4.1.2.2 Tavoitetila

Tavoitetilassa tuotteiden pakkausmateriaali-
tietoja jaettaisiin ketjussa osapuolelta toiselle
lainsaadannon vaatimalla tasolla. Lisaksi
voidaan kertoa muita kuluttajia kiinnostavia
tietoja mm. pakkausmateriaalin alkuperasta
tai tietoja pakkauksen kierratettavyydesta.

4.1.2.3 Tietosisdlté

Pakkauksen tietosisalldon perustana on
pakkaustyyppi, joka maarittelee, minkalainen
pakkaus on. Pakkaukselle annetaan tiedot
sen ominaisuuksista, sithen liittyvista vastuulli-
suusominaisuuksista ja pakkausmateriaalista.
Pakkausmateriaaleissa on huomioitava, etta
tiedot ilmoitetaan mahdollisimman tarkalla ta-
solla ja materiaalin yhteydessa on kerrottava,
mihin pakkauksen osaan materiaali liittyy.

Pasi tutkii

Ilmari sai koulussa vinkin, ettd ostosten pakkausmateri-
P

Ville tarkastelee pakkausten vastuullisuustiedoista auto-

nssa i
ista saatuja asiakas-

aalien tietoja voi tarkastella erhe k ineita sekd
ita. He ovat tyyty

maattisesti syntyviia raporttia ja julkaisee sen osana yrityk-

on iloinen, ettd suurin osa tuotepakkauksista on ollut

i3, ettd

sen tointia. Sen jélkeen han

ia. He antavat sovell

isiin o
asiakkaatkin kokevat pakkaukset toimiviksi.

n passty, ja 3hettda Kierr

ettéd
automaattiraportilla viral

atys-
nomaisille.
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Pakkauksen
tiedot

Pakkausmateriaalit ja pakkauksen kierrditettdvyyden tiedot tuotteen perustiedoissa (ks. tieto-

Kierratysohje kuluttajalle

Pakkaustyyppi

— Pakkauksen ominaisuus

— Vastuullisuusominaisuus

— Pakkauksen kierratysjarjestelma

— Pakkausmateriaali ja maara
Pakkauksen osa
Pakkausmateriaalin raaka-aineen tiedot

Yhdistelma: pakkausmateriaali ja maara

Yhdistelma: materiaalin

raaka-aineen tiedot

mallin tarkempi kuvaus kdyttéoppaan liitteestd)

PAKKAUKSEN
OSA:
Pédpakkaus

PAKKAUSTYYPPI:
Nestekartonkipakkaus

PAKKAUKSEN OSA:
Korkki

vuTuus!

GLUTEENITTOMAT:

Allergian vuoksi pizzapohjan pitda olla gluteeniton, ja
suolankdyton vahentamiseksi perhe suosii Sydanmerkki-
tuotteita. Perheen &iti haluaa ottaa valmispohjien vertailuun
my0ds mainoksessa nakeménsa uutuustuotteen.

VASTUULLISUUSTIETOMALLI

NASTUULLYSEST!
KALASTETTUA:

Pizzojen tdytteeksi Saariset vertailevat tonnikalaa ja jarvi-
kalaa. Kalojen tulee tietenkin olla vastuullisesti kalastettuja,
mutta perhe asettaa kriteereihin myo6s muita ympéristo-
vaikutuksia.

41.3 PAKKAUSMERKIT
JA SERTIFIKAATIT

Pakkausmerkit kertovat kuluttajille tuotteen ja
tuotteessa kaytetyn pakkauksen ominaisuuk-
sista. Merkkien taustalla voi olla sertifiointi,
jonka todiste pakkausmerkki on. Tosin kaikilla
sertifioinneilla ei ole pakkausmerkkia. Serti-
fiointien avulla yritykset viestivat toiminnan
vaatimuksenmukaisuudesta, laadusta ja tur-
vallisuudesta. Lisaksi sertifioinneilla varmen-
netaan tuotteen raaka-aineiden tai pakkauk-
sen tuotannon vastuullisuutta. Sertifioinnit
tekee riippumaton ulkopuolinen organisaatio.

4.1.3.1 Nykytila ja ratkaistavat ongelmat

Pakkausmerkkitietojen jakaminen ruoka-
ketjussa on varsin hyvalla tasolla. Tuotteille,
joille on ilmoitettu pakkausmerkki Synkassa,
ei yleensa kuitenkaan ole kerrottu sertifi-
kaattitietoja. Tarpeena olisi tunnistaa kaikki

pakkausmerkit, joille tulee erikseen ilmoittaa
my0s sertifikaattitiedot. Lisaksi olisi maari-
tettdva taso, jolla sertifikaattitiedot iimoite-
taan: tuleeko ilmoittaa kaikki yritykseen ja
sen tuotantoprosessiin liittyvat sertifikaatit,
vai riittavatko tiedot kyseiselle tuotteelle
myo&nnetyista sertifikaateista. Haasteena ovat
kuitenkin pakkausmerkit, jotka voivat koh-
distua seka tuotteeseen ettd pakkaukseen,
esimerkiksi FSC-sertifiointi voi olla mydnnetty
joko tuotteelle tai sen pakkaukselle.

4.1.3.2 Tavoitetila

Tavoitetilassa olisi selkedmmin tiedossa pak-
kausmerkit, joille sertifikaattitietojen ilmoit-
taminen lisatietoina olisi tarkeda. Sertifkaat-
titietojen rakenne olisi nykyista selkeampi ja
sertifikaatteja myontavat tahot on tunnistettu,
jotta tavat tietojen ilmoittamiseen on osattu
ohjeistaa oikein.
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4.1.3.3 Tietosisdlté

=l

Pakkaus- Pakkausmerkki

merkit ja
sertifikaatit

Sertifikaatin nimi

— Sertifikaatin myontaja

— Sertifiointitunnus

— Sertifikaatin arviointipdiva

— Sertifikaatin paattymispaiva

— Sertifikaatti mediatiedostona tai linkkina

| Luomutuotteen tyyppi

— Luomusertifikaatin myontaja

— Luomusertifikaatti

— Luomusertifikaatin voimaantulopaiva

— Luomusertifikaatin paattymispaiva

— Luomusertifikaatti dokumenttina tai linkkina

Pakkausmerkit, sertifikaatti- ja luomusertifikaattitiedot tuotteen perustiedoissa (ks. tietomallin tarkempi
kuvaus kayttooppaan liitteestd)
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4.1.4 HIILIJALANJALKI

Ruokaketjun yritykset ovat sitoutuneet Hiili-
neutraali Suomi 2035 -tavoitteeseen. Hiilija-
lanjalki on yksi tuotteiden ymparistoindikaat-
tori, ja hiilineutraaliustavoitteen innoittamana
se toteutetaan tietomalliin ensimmaisena.
Tavoitteena on, etta yhdessa laadittua mallia
voidaan jatkossa kayttaa myods muiden tuot-
teen ymparistdindikaattorien ilmoittamiseen.

4.1.4.1 Nykytila ja ratkaistavat ongelmat

Talla hetkella hiilijalanjaljen laskemiseksi on
useita, myos standardoituja, malleja. Kaikkien
toimijoiden kesken yhteisesti sovittua lasken-
tatapaa ei ole kaytossa. Joidenkin tuotteiden
hiilijalanjalkitietoa valitetddn jo ketjussa,
mutta tdlldin ei ole kerrottu kaytettya lasken-
tamenetelmaa, tai mita tuotteen elinkaaren

&£

Hiilijalan-
jalki

VASTUULLISUUSTIETOMALLI

vaiheita ilmoitettu luku sisaltda. Siksi yritykset
ja kuluttajat eivdt pysty vertailemaan tuot-
teiden hiilijalanjalkitietoa hankinnoissaan ja
ostopadtoksissaan.

Yksittaisen tuotteen hiilijalanjaljen laskenta
vaatii paljon resursseja. Laskentaan ja tiedon
tuottamiseen tarvitaan lisdd automaatiota.
Hiilijalanjaljen laskeminen tuotteelle edellyt-
taa, etta tiedot kulkevat koko ruokaketjun 1api
aina alkutuotannosta lahtien.

4.1.4.2 Tavoitetila

Tavoitetilassa tuotteille ilmoitetut hiilijalan-
jalkitiedot olisivat vertailtavissa. Ne kertovat,
mitd laskentatapaa, ja mitka elinkaaren vai-
heet annettuun arvoon sisaltyvat. Vaihtoeh-
toisesti ruokaketju on valinnut yhden yhteisen

—— Vastuullisuusominaisuus

— Vastuullisuuskuvaus

— Kohdemarkkina

— Kompensaation kuvaus

— limoituksen taso

— Onko tieto tuotteen pakkauksessa
— Arvon todennus

— Laskentaperuste

— Hiilijalanjaljen elinkaaren vaihe

L

Hiilijalanjéljen arvo

Hiilijalanjdlki tuotteen perustiedoissa (ks. tietomallin tarkempi kuvaus kdyttdoppaan liitteestd)
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laskentatavan ja maarittanyt, mitka elinkaaren
vaiheet siihen kuuluvat.

4.1.4.3 Tietosisdlto

Hiilijalanjaljen yhteydessa kerrotaan, miten
se on laskettu, tai mista yleisesti hyvaksytysta
hiilijalanjalkitietokannasta tuote on perdisin.
Pidemman aikavalin tavoitteena on, etta
jokaiselle tuotteelle on joko yrityksen itsensa
laskema tai yleisestd tietokannasta tuotteelle
tuleva hiilijalanjalkitieto. Tietoa kaytetdan
ensisijaisesti yrityksen paastolaskelmiin ja
hankinnan vastuullisuuspaatoksiin. Lisaksi
kohdassa Onko tieto tuotteen pakkaukses-
sa ilmoitetaan kylld/ei-valinnalla, onko tieto
painettuna tuotteen pakkaukseen.

Kompensaation kuvaus on tekstikenttd, jossa
kerrotaan vapaamuotoisesti, miten mahdolli-
nen kompensaatio on tehty.

Hiilijalanjaljen laskennassa kohdemarkkina
kertoo, minkd maan mukaan sen sisaltamat
kuljetukset on laskettu. Ilmoituksen tasossa
iimoitetaan, onko laskennassa otettu huomioon
kaikki elinkaaren vaiheet, vai vain osa niista.
Annetut arvot on voitu vahvistaa auktorisoidulla
vahventajalla, ulkoisella vahvistuksella tai annet-
tuja lukuja ei ole vahvistettu. Tieto vahvistukses-
ta ilmoitetaan Arvon todennus -kohdassa.

Laskentaperusteeseen valitaan laskentatapa,
jolla tuotteen hiilijalanjalki on laskettu. Hiilija-
lanjaljen elinkaaren vaiheeseen tulee tieto,
mita elinkaaren vaihetta annettu arvo koskee,
lisaksi voidaan antaa tuotteen yleisarvo.

4.1.5 MUITA VASTUULLISUUTEEN
LITTYVIA TIETOJA
Vastuullisuustietoja on monen tyyppisia. Jot-

kut tiedot itsessaan kertovat tuotteen vastuul-
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lisuudesta, kun taas osa tiedoista toimii osana
vastuullisuuden madrittelyn kokonaisuutta.

4.1.5.1 Nykytila ja ratkaistavat ongelmat

Vastuullisuuteen liittyvat tiedot ovat hajallaan
nykyisin kdytdssa olevan tietomallin eri osissa.
Haasteena on my0s tiedon puutteellisuus

ja luotettavuus. Vastuullisuustiedon tulisi

olla luotettavaa ja tietoon perustuvaa, mutta
toimijan on haasteellista varmentaa kaiken
tiedon oikeellisuutta. Toimijoilla ei valttamat-
ta ole kasitysta, mitka kaikki tiedot kuuluvat
vastuullisuuteen. Taman lisaksi osa tiedoista
taytyy ilmoittaa useammassa eri paikassa,
joista jokaisella on kuitenkin oma tarkoituk-
sensa. Esimerkiksi ruokavalioihin liittyvaa
tietoa voi ilmoittaa kolmessa eri kohdassa:
pakkausmerkki, ruokavaliotieto ja vdite.

4.1.5.2 Tavoitetila

Tavoitetilassa kaikille toimijoille olisi selkead,
mita vastuullisuustietoja tuotteesta voi
valittad, ja mika niiden merkitys on tuotteen
vastuullisuuden kokonaisuudessa. Yhdenmu-
kaisen rakenteen mukaisesti ilmoitetut tiedot
ovat ruokaketjun toimijoiden hyédynnetta-
vissa seka yrityksen sisdisissa prosesseissa,
kuten paatoksenteossa ja raportoinnissa, etta
kuluttajaviestinnassa, kuten verkkokauppojen
tuotetiedoissa

4.1.5.3 Tietosisdlto
41.5.31 Vegaanisuus ja muut ruokavaliot

Ruoan vastuullisuustietomallissa vegaanisuus
kasitetdan ruokavaliona. Tieto vegaanisuu-
desta eli kasvipohjaisuudesta voidaan valittaa
kolmessa eri paikassa. Nama eivat kuiten-
kaan ole toisiaan poissulkevia, vaan toisiaan
taydentavia.

(4

9

%

Vegaanisuus
ja muut

ruokavaliot

(4

=
Vastuullisuus-
kuvaus

(74
O
=

Yhteystiedot

VASTUULLISUUSTIETOMALLI

Pakkausmerkki

Ruokavalio

Vaite

Vastuullisuuskuvaus

Yrityksen nimi

Yhteystyyppi

Yrityksen osoite

Kuluttajapalvelun yhteystiedot

Muita vastuullisuuteen liittyvid perustietoja (ks. tieto-
mallin tarkempi kuvaus kdyttéoppaan liitteestd)

Pakkausmerkki on kuluttajalle nakyva
tieto ja tae tuotteen vegaanisuudesta.
Huomioitava on, etta myds sertifikaatti-
tiedot suositellaan valitettavaksi, mikali
pakkausmerkin taustalla on sertifikaatti.

Ruokavaliotiedossa tuote voidaan
maarittaa vegaaniseksi, vaikka silla ei ole
vegaanisuudesta kertovaa pakkausmerk-
kia. Tastd kohdasta tuotetiedon hyddyn-
tajat hakevat tiedon tuotteen vegaani-
suudesta. Eri ruokavalioilla on eridvdt
ohjeet siita, mika on tiedon hyddyntdjille
ensisijainen tiedon lahde.

Vegaanisuudesta voidaan antaa tieto
my0s tuotteen vaitteissa. Kyseessa on
lisdtieto, joka voidaan valittad kuluttajal-
le. Vdite on ilmoitettava, mikdli tuotteen
pakkauksessa on vapaamuotoinen vdite
vegaanisuudesta.

Tuotteen vastuullisuudesta, kuten hiili-
jalanjaljen kompensoinnista kerrotaan
vastuullisuuskuvauksessa. Kyseessd on
vapaamuotoinen tekstikentta.

Tuotteen pakkauksessa on oltava yhteys-
tiedot yritykselle, joka kohdemarkkinalla
vastaa tuotteesta. Yrityksen nimi kertoo
tuotteesta kohdemarkkinalla vastaavan
tahon nimen, ja se voi olla myds tuotteen
markkinoijan nimi. Yhteystyyppi maarit-
telee, onko kyseessa esimerkiksi tuotteen
valmistajan, markkinoijan vai valmistut-
tajan yhteystiedot. Yrityksen osoite on
taman maaritellyn yrityksen osoite. Kulut-
tajapalvelun yhteystiedoissa annetaan
tieto, miten kuluttaja voi olla yritykseen
yhteydessa. Kontaktitavaksi voidaan
iimoittaa joko sahkoposti, nettisivut tai
puhelinnumero.
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4.2 Tulevaisuuden kehitysaskeleet

Ruoan vastuullisuuden tietomallin kehittdmisessd GS1 on tunnistanut, ettd tietoja
voidaan kerdtd, valittéd ja ndyttdd niin tuotetasoisesti kuin valmistuserdkohtaisesti.
Vaikka tietosisaltojen ja tietomallien ndkokulmasta elementit ovat samat, on niilld pro-
sessien ndkdkulmasta merkittdvd ero. Tdmdn takia ruoan vastuullisuuden tietomalliin
liittyy eri aikajdnteisiin sidottua vaiheittaista kehittdmistd.
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Ruoan vastuullisuuden ehdotetun tietomallin
ratkaisu voidaan kuvata eri tasoissa kulkevina
kokonaisuuksina, joissa tuotteiden, osapuo-
lien ja sijaintien yksildinti loisivat tietomallin
pohjan. Taman pohjan paalle voitaisiin tuoda
tuotteiden perustiedot, jotka mahdollistavat
kuluttajaviestinnan kehittdmisen aloittami-
sen. Perustietojen jalkeen voitaisiin rakentaa
valmistuserakohtainen tietomalli. Taysin toi-
miakseen se kuitenkin tarvitsisi kuluttajapak-
kauksiin GS1:n suosittelemat GS1 2D-koodit,
jotta niissa voitaisiin tuotetunnisteen lisaksi
iimoittaa valmistuseran tunnus. GS1 2D-koo-
dien kayttoonotto tukisi perustietojen ja
valmistuserakohtaisten tietojen tietomallin

VASTUULLISUUSTIETOMALLI

kehittamista niin erdkohtaisessa tuotetunnis-
tuksessa kuin tehokkaamman kuluttajaviestin-
nan mahdollistamisessa.

GS1:n ehdotuksessa lyhyen aikavalin kehit-
tamisessa korostuisi tuotetasoisen tiedon
kerddmisen ja valittdmisen tarkentaminen
ruokaketjun osapuolten valilla. Erityisesti
elintarviketeollisuuden ja kaupan valisessa
tietojen valittamisessa tama konkretisoituisi
Synkka-tuotetietopalvelun kehityksessa, mut-
ta itse tietomalli toisi yhteisen muodon myos
tuotetietopankin ulkopuolelle, kuten esimer-
kiksi materiaali- ja raaka-ainetoimittajien seka
teollisuuden valiseen tiedonsiirtoon.

JAA

Perustietojen lisdksi voidaan jakaa kuluttajia kiinnostavaa
tietoa tai erékohtaista tietoa tuotteesta.

PERUSTIEDOT [l KULUTTAJA-

VIESTINTA

+
VALMISTUS-

ERAKOHTAISET
TIEDOT

TUNNISTA
2 Eri viilvakoodit avaavat mahdollisuuksia laajempaan tiedon jakamiseen.
W — —
/40000100001 EI5E
GTIN GTIN ERATIETO
YKSILOI
Tuotteiden, osapuolien ja sijaintien yksildinti luo tietomallin pohjan.

Yksilointi mahdollistaa perustietojen kohdentamisen tuotteeseen, jonka jélkeen voidaan
syventdd kuluttajaviestintdd sekd valmistuserdkohtaisen tietojen kehittdmistd
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Valmistuserdkohtaisen tiedon kerddminen ja
valittdminen olisi puolestaan pidemman aikava-
lin kehityskohde. Valmistuserakohtaisen tiedon,
kuten erakohtaisesti vaihtelevan raaka-aineen
alkuperan, hallinta ja jakaminen edellyttaisivat
enemman prosessi- ja tietojarjestelmatasoista
kehittamista kaikilta ruokaketjun toimijoilta.
Kehitys kohdistuisi ensivaineessa materiaali- ja
raaka-ainetoimittajien ja teollisuuden vdliseen
toimintaan, jossa erakohtainen tieto voisi toimia
my0ds osana tuotekehitysta ja esimerkiksi viljely-
toiminnan tehostamista.

4.21 ALKUTUOTANTO MUKAAN
RUOKAKETJUN TIEDONKULKUUN

Kattava ruoan vastuullisuuden tietomalli edel-
lyttaa, ettd raaka-aine- ja materiaalituotanto
liitettdisiin osaksi nykyisin elintarviketeolli-
suuden ja kaupan valilla vakiintunutta tiedon

valittamista. Se mahdollistaisi koko ruokaket-
jun tietomallien yhdistamisen seka tietojen
valittamisen systemaattisesti eri osapuolten
valilla. Alkutuotanto kerda nykyisin jo paljon
dataa omasta toiminnastaan, mutta sita ei
hyodynneta kattavasti ketjussa. Tama johtuu
isolta osalta siitd, etta tieto ei ole sopivassa
muodossa, jotta sen littdminen elintarvikete-
ollisuuden tuottamiin tietoihin olisi helposti
toteutettavissa.

Standardoitu alkutuotannon tietomalli

lahtisi likkeelle yksildinnista. Talla hetkelld
GS1-standardin mukaiset tunnisteet eivat
ole kattavasti kdytossa raaka-aine- ja mate-
riaalituotannossa. Esimerkiksi maatalouden
puolella niita ei hyodynneta juuri lainkaan.
Ehdotetun tietomallin edellytyksena on, etta
digitaalinen tieto olisi yhteensovitettavissa eri
toimijoiden ja jarjestelmien valilld standardin
avulla. Osapuolien, sijaintien, tuotteiden ja

Alkutuotanto keraa
paljon dataa omasta
toiminnastaan, mutta
sita ei hyodynneta
ruokaketjussa kattavasti.

Tieto ei ole sopivassa
muodossa, jotta

sen liittaminen
elintarviketeollisuuden
tuottamiin tietoihin olisi
helposti toteutettavissa.
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Alkutuotannon
tietomallin perusteet:

Osapuolten ja
sijaintien yksildinti

Syntyvien tuotteiden eli
raaka-aineiden yksildinti

Raaka-aineiden masterdata

Vastuullisuustiedot
osana masterdataa

Nama luovat pohjan alkutuotannon

tietomallille, joka on perusedellytys

erakohtaisen tiedon keraamiselle ja
valittamiselle.

raaka-aineiden standardinmukaisen yksiloin-
nin lisaksi tarvittaisiin yhteisesti sovittujen
tietomallien mukaisia tietoja, kuten tuotteiden
nimi, maara, mahdollinen tuoteluokittelu seka
vastuullisuustietomallin edellyttamat tiedot.

Alkutuotannon tietomalli edellyttaisi toimi-
joilta vastuullisuustietojen lisaksi sopimisen
masterdatan kokonaisuudesta, jotta myos
muut tarvittavat raaka-aineita ja materiaaleja
koskevat tietosisallot saataisiin samaan tieto-

malliin. Osana alkutuotannon kytkeytymista
yhteiseen tietomalliin olisi GLN-numeron
kayttoonotto peltojen tunnisteena. Esimerkik-
si peltojen seka kasvatettavien raaka-aineiden
yksildityjen tunnisteiden avulla saavutettaisiin
nykyista parempi ldpindkyvyys raaka-aineiden
alkuperdtietoon. Alkutuotannon osalta stan-
dardoidun masterdatan kayttoéonotto olisi
ensimmainen ja valttamaton askel kohti katta-
vampaa ja tuotantoerakohtaista tietomallia.
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4.2.2 ERAKOHTAISEN TIEDON TARVE

Useissa ruoan vastuullisuuden kayttdtapauk-
sissa, jotka on esitelty sivulla 10, korostuu
tarve erakohtaiselle tiedolle. Erakohtaisen
tiedon kerdaminen ja valittdminen ruokaket-
jussa loisi kehitystarpeita niin valmistuspro-
sesseihin kuin tietojdrjestelmiin. Samalla se
synnyttdisi erittdin suuren tarpeen standar-
dien hyodyntamiselle, koska tiedon taytyy
olla yhteensopivaa nykyista useampien eri
tietojarjestelmien valilla.

Erakohtaisen tiedon kerddminen perustuisi
tapahtumatietojen rekisterdintiin ja naiden
tietojen valittamiseen ruokaketjun eri osa-
puolten valilla. Tapahtumatietojen tallenta-
minen toimijoiden omiin tietojarjestelmiin
toisi nykyista isomman tarpeen osapuolten,
sijaintien, tuotteiden ja niiden valmistuserien
seka laitteistojen yksildintiin ja tunnistami-
seen. Samanaikaisesti, kun tiedon pitdisi olla
yritysten tietojarjestelmissa sovitun tietomal-
lin mukaista, kasvaa vdlitettdvan tiedon maara
merkittavasti. T&ma luo paineen tiedonkasit-
telyn automatisoinnille ja siten eri tietojarjes-
telmien tuottaman ja vastaanottaman tiedon
yhteensopivuudelle.

GS1:n EPCIS-standardi (Electronic Product
Code Information Services) erdakohtaiselle
tiedolle mahdollistaa tapahtumatiedon keraa-
misen ja valittamisen arvoketjussa. Tapahtu-
matietojen kerdaamisessa keskeisind kysymyk-
sind ovat “kuka”, “mitd”, “missa”, “milloin”,
“miksi” ja “miten”. Ndistd “kuka”, “mita” ja
“missa’” perustuvat GS1-standardin mukai-
seen yksilintiin, jossa osapuolet, sijainnit
seka tuotteet ovat yksiselitteisesti tunnistetta-
vissa. “Miksi” kuvaa prosessivaiheita yhteisen
sanaston avulla ja “miten”-osioon voidaan
liittda tietoelementteja yhteisen tietomallin
mukaisesti esimerkiksi sensorien antamaa
tietoa hyddyntaen.

Tuotteiden erdkohtaisen tiedon keraamises-
sa ja jakamisessa padpaino olisi alkutuotan-
nossa seka teollisuudessa. Silti pidemmalla
aikavalilla olisi tarkea sisallyttaa tietomalliin
myo6s ketjun muita tapahtumapisteita.
Vastuullisuustietomallin osalta olisi tarkeaa
tunnistaa, mitka vastuullisuustietoelementit
edellyttavat erdkohtaisen tiedon keraamista
ja valittamista. On myo6s hyva huomioida,
ettd vaikka kerattya tietoa ei valitettdi-

si ruokaketjussa, voivat toimijat kehittaa
tapahtumatietojen avulla omia prosessejaan
tehokkaammiksi seka hyodyntda niita tuote-
kehityksessaan.

VASTUULLISUUSTIETOMALLI

Alkutuotanto Laetys

Sijainnin tunnistus
Sadonkorjuun sijainti
GLN: 9504000219901-PL-A023

®
3Pl

Laatikkotason tunnistus
GTIN: 09504000219109
Eranumero: B20171202-1

Attribuutit
Valmistuspédivamaara: 2017-05-22

Kuka (GLN) 9504000219000

Mita (GTIN) 09504000219109
(Erénumero) B20171202-1
(Maéara) 200

Missa (GLN) 9504000219901
(GLN laajennus) PL-A023

Milloin 2017-05-22T13:15:00+06:00

Miksi Sadonkorjuu

Sijainnin tunnistus
Lastausalue
GLN: 9501101530928-OD-15

Logistisen ykskén tunnistus
SSCC: 395011015300022013
Rekan tunnistus

GIAI: 9504000220L1-501-BK

Sijainnin tunnistus
Tuotantolaitos
GLN: 9501101530911

M .o\

Q0000
1E

Kuljetuspakkaustason tunnistus
GTIN: 09501101530003

Eranumero: AB-123

Attribuutit

Viimeinen kayttopaiva : 2017-12-02

Kuka (GLN) 9501101532007

Mita (GTIN) + (Eranumero) + (Maara)
(Ainesosat)

Mita (GTIN) 09501101530003

(Kuljetuspak- (Erdnumero) AB-123

kaus) (Maara) 500

Missa (GLN) 9501101530911

Milloin 2017-07-14T23:20:00+01:00

Miksi Tuotanto

Vastaanotto
Sijainnin tunnistus
Vastaanottoalue
GLN: 9504000221102-1S-3
o=

oos ®
e
coio

Logistisen yksikdn tunnistus

SSCC: 395011015300022013
Sisélté

20 laatikkoa GTIN: 09501101530003
Eréanumero: AB-123

Viimeinen kayttépaiva: 2017-12-02

Sijainnin tunnistus
L&hetysalue
GLN: 9501101530928-0S-5

Logistisen yksikdn tunnistus
SSCC: 395011015300022013
Sisélté

20 laatikkoa GTIN: 09501101530003
Erénumero: AB-123

Viimeinen kayttépaiva: 2017-12-02

Kuka (GLN) 9501101532007
Mita (SSCC) 395011015300022013
Mita (GTIN) 09501101530003
(Sisalto) (Erénumero) AB-123
(Maara) 20
Missa (SGLN) 9501101530928
(GLN laajennus) ST-5
Milloin 2017-08-02T09:12:00+01:00
Miksi Lahetys

Kauppa
Sijainnin tunnistus
Kauppa
GLN: 9504000221805
]

Kulutuspakkauksen tunnistus
GTIN: 9501101530010

Eranumero: AB-123

Attribuutit

Viimeinen kayttopaiva: 2017-12-02

Kuka (GLN) 9504000220006 Kuka (GLN) 9504000221003 Kuka (GLN) 9504000221003

(Kuljetusliike) Mits (SSCC) 395011015300022013  Mita (GTIN) 9501101530010

Mika (GIAI) 9504000220L1-501-BK wmita (GTIN) 0950110153003 (Eanumero) AB-123

(Rekka) (Sisalto) (Eranumero) AB-123 (Maara) 2

Mits (SSCC) 395011015300022013 (Maara) 20 Missa (GLN) 9504000221805

Missa (GLN) 9501101530928 Missé (GLN) 9504000221102 Milloin 2017-08-12T11:34:00+01:00
(GLN laajennus) OD-15 (GLN laajennus) I1S-3 Miksi Myynti

Milloin 2017-08-02T10:15:00+01:00 Milloin 2017-08-02T12:12:00+01:00

Miksi Kuljetus Miksi Vastaanotto
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4.2.3 KULUTTAJAVIESTINTA
GS12D-KOODIN JA GS1
DIGITAL LINKIN TUELLA

Vastuullisuustietojen keraaminen ja jaka-
minen vain ruokaketjun toimijoiden valilla

ei riitd. On tarkeda, etta yritysten vastuulli-
suustietojen kulkeminen ruokaketjussa tukisi
tulevaisuudessa my6s kuluttajien mahdolli-
suutta katsoa ja vertailla tuotteiden vastuulli-
suustietoja.

Jo nykyisen tiedonkulun ansiosta tuotteiden
perustietoa valitetaan verkkokauppaan ja
osa niista on myos painettuina pakkauksis-
sa. Tietomaarien lisaantyessa kaikki tarvittu
tieto ei kuitenkaan mahdu pakkauksiin, eika
kuluttaja etsi tietoa verkkokaupasta myyma-
lassa asioidessaan. Tuotteiden vastuullisuus-
tietojen tulisi I6ytya digitaalisessa muodossa

ja kuluttajille ne voitaisiin ndyttaa internetissa.

Kuluttaja voitaisiin ohjata suoraan erilaisille
verkkosivuille pakkaukseen painettavan aly-
puhelimen kameralla luettavan koodin avulla.
Mikali halutaan hy6dyntaa GS1-standardeja,
koodina tulisi kayttda GS1 2D-koodia.

GS1 Digital Link maarittelee GS1 2D-koodin
tietosisallon rakenteen, ja sen avulla yksi

ja sama viivakoodi toimii linkkina verkosta
[6ytyvaan tietoon. GS1 2D-koodi voi jatkossa
toimia kassapisteelld EAN-viivakoodin tavoin.
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2D-viivakoodi, jossa GST Digital Link -standardin mu-
kainen tietosisdlto https.//example.com/01/064000070

Koodin tietosisallén tulisi olla standardin 5 LiiketOiminta mahdo"isuudet

mukainen ja tuotetasoisen viestinnan kan-
nalta oleellista olisi, etta tuotetunnisteena
kaytetdan GTIN-koodia. GS1 2D-koodia voi

hyodyntda niin tuote- kuin valmistuseratasoi- Vastuullinen toiminta on yritysten perusedellytys. Kuluttajat arvostavat
sessa viestinnassa. Valmistuserakohtainen vastuullisuutta valinnoissaan ja sen merkityksen odotetaan vain kasva-
kommunikointi on mahdollista, kun koodiin van - jopa hyvinkin nopeasti. Ndin ennustetaan vastuullisten tuotteiden
sisdllytetddn myos valmistuseran tunnus ja markkinapotentiaalin selvityksessd, jonka GS1 Finland tilasi ruoan vastuul-
pdivaystieto. Kuluttajien lisaksi GS1 Digital lisuuden tietomallin kehitysprojektin tueksi. Selvitys toteutettiin kyselytut-
Link voi palvella myos ruokaketjun muita osa- kimuksena haastattelemalla alan eri yrityksid ja organisaatioita. Kaikilla
puolia, kuten ravintoloita ja viranomaisia. haastatelluilla yrityksilld on menossa useita vastuullisuutta- ja jdljitettd-

vyyttd parantavia hankkeita.
Joissain tilanteissa tuotteeseen liittyvaa tietoa
ei olisi tarpeen valittaa tietojarjestelmien ja >
osapuolten valilla, vaan riittad, etta tieto on >
tarvittaessa nahtavilla. Silloin GS1 Digital Link
on toimiva ratkaisu, koska GS1 2D-koodin
kautta kayttajan olisi mahdollista paasta tie-
don luokse, kun sille on tarvetta.

Kuluttajaviestintd ei itsessaan tuo omia
vaatimuksia vastuullisuustietomallin sisaltoon,
vaan se toimii keinona tiedon nadyttamiseen.
Siina missa varsinainen tietomalli on hyvin
strukturoitu, antavat GS1 2D-koodi ja GS1
Digital Link vadylan saman tiedon esittami-
seksi kuluttajaystavallisessd muodossa. On
kuitenkin tarkeaa, etta ruokaketjussa valitetty
ja kuluttajille kommunikoitu tieto olisivat
yhtenevdisia, jotta eri kanavissa nakyva tieto
ei aiheuta ristiriitaa.

ettt t—
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Kuluttajat ovat jaettavissa lukuisiin ryh-
miin, joiden arvostukset ja kdyttaytyminen
suhteessa eri vastuullisuustekijoihin eroavat
toisistaan. Talléin vastuullisuuden kaupal-
listamisessa on tarkea sitoa vastuullinen
toiminta osaksi yritysmielikuvaa ja brandia
seka sanallistaa vastuullisuusteot siten, etta
ne herattavat positiivisia mielikuvia eri asioita
arvostavissa kuluttajissa. Kun tassa onnistu-
taan, kukin kuluttaja |6ytaa ostoperusteen,
joka tukee hanen arvomaailmaansa.

Haastatellut yritykset kokevat, ettd kotimark-
kinoilla vastuullisuus tuo lisdarvoa vasta, kun
my0ds tuotteen perusominaisuudet, kuten
maku, helppous ja soveltuvuus kayttotilan-
teeseen, ovat kunnossa. Lisaksi myos talldin
ratkaisevaksi tekijaksi nousee onnistuminen
vastuullisuuden branddadmisessa ja oikeiden
mielikuvien herattdmisessa. Erityisesti tasa-
vertaisissa valintatilanteissa vastuullisuuden
onnistuneella viestinnalla uskotaan saatavan
etua. Hyvia esimerkkeja ovat Joutsenmerkki
ja Avainlippu, jotka ovat kuluttajille tuttuja
pakkausmerkkejd. Ne yhdistetdan kotimaisuu-
teen, joka taas useimpien kuluttajien mielissa
takaa vastuullisen toiminnan.

Menestys syntyy, kun
tuotteen ominaisuudet, kuten
maku, helppokayttoisyys
jasoveltuvuus
kayttotilanteeseen ovat
kunnossa, ja ndiden

lisdksi konkreettisten
vastuullisuustekojen
viestinnassa kuluttajalle
onnistutaan.

Vientimarkkinoilla myds yksittaisilla vastuul-
lisuusominaisuuksilla ndhdadn merkittavia
mahdollisuuksia. Kuluttajien arvostamat omi-
naisuudet voivat liittya esimerkiksi ymparisto-
tekijoihin, puhtauteen ja turvallisuuteen (mm.
antibioottivapaa liha). Monilla markkinoilla
my0ds kaupan toimijat profiloituvat tarjonnas-
saan vastuullisia tuotteita suosiviksi. Talloin
esimerkiksi suomalaisten tuotteiden puhtaus,
alkuperan tarkka tunteminen tai elainten hyva
kohtelu ovat nostettavissa vahvoiksi kilpailue-
tutekijoiksi.

Vastuullisuus menestystekijana

Vastuullinen

toiminta on
perusedellytys
menestymiseen

Tuotteen perus-

ominaisuuksien
tulee olla

kunnossa

46

Selkealld ja

puhuttelevalla
kommunikaatiolla on

suuri merkitys

Vientimarkkinoilla myos

yksittaisilla vastuullisuus-
ominaisuuksilla suuret

mahdollisuudet

LIIKETOIMINTAMAHDOLLISUUDET

5.1 Yrityskohtaiset selvitykset markkinapotentiaalista

Vastuullisuuden markkinapotentiaalia tutkittiin projektissa yrityskohtaisten esimerk-
kien kautta. Lopputulokset jédvdt yritysten sisdiseen kéyttoon, mutta niiden pohjalta
on luotu yleinen laskentamalli, jonka avulla voidaan arvioida investointeja ja panos-

tusta, tuottoja ja volyymin vaikutusta.

511 FAZER: VILJAVISION
KOHDISTAMINEN YKSITTAISEEN
TUOTTEESEEN

Fazer tekee pitkdjanteisesti tyota yhdessa
suomalaisten viljelijoiden kanssa muuttaak-
seen viljanviljelyn kaytantdja kestavammiksi.
Pyrkimyksena on vahentaa hiilidioksidipadsto-
ja, turvata suomalaista ruoantuotantoa seka
edistaa luonnon monimuotoisuutta. Fazerin
tavoitteena on, etta vuoteen 2025 mennessa
kaikki Suomessa ja Ruotsissa kuluttajatuot-
teissa kaytettava vilja tayttaa Fazerin Viljavi-
sion kestavan viljelyn periaatteet.

Vastuullisten elintarvikkeiden markkinapoten-
tiaalin selvitystyohon liittyvdssa casessa tar-
kasteltiin esimerkin kautta yhden myymalalei-
pomotuotteen muuttamista siten, etta leivan
kaikki vilja tulee Viljavisiota jo noudattavilta
tiloilta. Case on Fazerille kiinnostava, koska
sen avulla simuloidaan, mita toiminnallisia
muutoksia taytyy tehdd, jos tiettyjen tilojen
vilja ohjataan tiettyyn tuotteeseen seka sitd,
miten Viljavisiosta pystytaan kommunikoi-
maan yksittdisen tuotteen avulla ymmarretta-
vasti ja kiinnostavasti.

Viljavision tayttavan viljan kohdistaminen
yksittaiseen tuotteeseen isossa teollisen
leivonnan mittakaavassa ei ole mielekasts,
koska suuren maaran eri viljalaatuja eril-

1aan pitdminen myllyn ja teollisen leipomon
toiminnassa vaatisi isot investoinnit, eivatka
ne itsessaan johtaisi ympariston kannalta kes-
tavampaan lopputulokseen. Sen sijaan Fazer
pyrkii ostamaan koko ajan isomman osan
kaikesta vastaanottamastaan viljasta Viljavisio-
ta noudattavilta maatiloilta. Tarvittaessa Fazer
pystyy ndin laajentamaan tuotevalikoimaansa,
jossa juuri kyseisen leivan vilja on tullut Viljavi-
sion mukaisilta tiloilta

Case-tarkastelu osoittaa, etta tarkan tietyilta
tiloilta valitun raaka-aineen kohdistaminen
myymalaleipomotuotteisiin on maltillisella
volyymilla mahdollista, ja siihen liittyvat riskit
ovat pienid. Viljaeran erillaan pito aiheuttaa
kuitenkin merkittavia jauhon hintaan kohdis-
tuvia kustannuksia, jolloin tuotteen kannatta-
vuus heikkenee.

47



Apetit

5.1.2 APETIT: KASVATUSMENETELMIEN
VAIKUTUKSET JA TILATIEDON VIESTINTA

Apetitin vastuuviljely on menetelmad, joka tah-
taa ympariston kannalta kestavaan kasvistuo-
tantoon ja takaa viljelijalle hyvan ja korkea-
laatuisen sadon seka kuluttajille maukkaat ja
turvalliset tuotteet. Harva kuluttaja kuiten-
kaan tietaa vastuuviljelyn hyvista puolista, tai
milta tiloilta kasvikset tulevat.

Selvitystyohon liittyvdssa casessa tarkasteltiin
esimerkin kautta erilaisten kasvatusmenetel-
mien vaikutuksia tuotteen laatuun ja kustan-
nuksiin, seka mita tilatiedon kommunikointi
kuluttajapakkauksessa Apetitin tuotantopro-
sessilta vaatisi.

Case-tarkastelu osoitti, etta Apetitilla yleisty-
massa oleva kasvatusmetodi porkkanoiden
kasvattamisesta hydnteisverkon alla tuottaa
seka maarallisesti ettd laadulliseesti parasta
porkkanaa. Lisaksi verkon alla kasvatettaes-
sa ei tarvitse kayttaa juuri torjunta-aineita.
Casessa asiaa tarkasteltiin ynden uuden
potentiaalisen tuotteen nakodkulmasta, jolloin
myynnilliset hyddyt ovat luonnollisesti varsin
pienet. Merkittdvammat potentiaaliset hyddyt
olivat loydettdvissa vaikutuksista Apetit-bran-
diin. Apetit harkitseekin lisdavansa kaikkien
omassa viljelytyksessa olevien raaka-aineiden
tilatiedon pakkaukseen. Pakkauksen QR-koo-
din kautta kuluttajat paasisivat tutustumaan
Apetitin sopimusviljelytiloihin ja viljelymene-
telmien hyotyihin. Paatdsta casen toteuttami-
sesta tai laajemmasta tilatiedon viestimisesta
pakkauksissa ei kuitenkaan olla Apetitilla viela
tehty.

LIIKETOIMINTAMAHDOLLISUUDET

Atria

PERMETILOILTA VUODESTA 1903

5.1.3 ATRIA: ANTIBIOOTTIVAPAA
SIANLIHA JAPANIN MARKKINOILLE

Atria on kehittanyt pitkdjanteisesti sianlihan-
tuotannon vastuullisuutta, toimintamalleja ja
jarjestelmia tavoitteena elainten hyvinvoinnin
parantaminen ja lihan jaljitettavyys. Antibioot-
tivapaus on yksi, tietyille vientimarkkinoille ar-
voa tuova ominaisuus, jota Atria on kehittanyt
sianlihan tuotantoketjussa. Talld hetkelld viisi
emakkotilaa ja kolmekymmenta kasvatustilaa
on mukana toimintamallissa, jossa voidaan
varmistaa antibioottivapaus lapi koko tuotan-
toketjun seka taata jaljitettavyys emakko- ja
kasvatustilalle asti.

Jaljitettavyys ja antibioottivapaus ovat tar-
keita arvoja Japanin markkinalla. Selvityksen
casessa tarkasteltiin, mita muutoksia Atrian
toimintaan tarvittaisiin, jos Japanin kuluttaja-
markkinoille suunnatut, todistetusti antibioot-
tivapaat skin-pakatut tuotteet sisaltaisivat
tilatiedon, CO,-merkinnan seka dynaamisen
QR-koodin kuluttajapakkauksessa. Lisaksi
tutkittiin, miltd casen kannattavuus nayttaisi
eri volyymiskenaarioilla ja markkinointipa-
nostuksilla. Case-tarkastelussa kdytettiin vain
muutamaa kuluttajatuotetta, mutta halutes-
saan Atria voisi laajentaa antibioottivapaan, ti-
lajaljitettavan sianlihan tuotteistuksen useaan
miljoonaan kiloon vuodessa.

Case osoittaa, ettd Atria pystyy sen halutes-
saan toteuttamaan. Suurin epdvarmuus liittyy
luonnollisesti myyntiennusteiden toteutumi-
seen. Padtosta toteutuksesta ei viela ole.
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5.1.4 VALIO: LUOMUTUOTTEIDEN
VASTUULLISUUTTA LISAAVIEN
TOIMINTOJEN VIESTIMINEN

Valion casessa tarkasteltiin, miten luomu-
maidosta tehtyihin tuotteisiin voidaan luoda
lisaarvoa todentamalla ja viestimalla tiloille
vapaaehtoisista, alkutuotannon vastuulli-
suutta lisaavista toiminnoista. Tarkasteluun
valittiin Valion Oulun meijerissa valmistetut
Valio Luomu -tuotteet. Kyseisten tuotteiden
maito tulee aina tietylta tilajoukolta, jolloin
tuotetasolla on tiedossa, millaisia vapaaeh-
toisia vastuullisuustoimia tiloilla tehdaan
Luomutuotannon kriteerien lisaksi.

Alkutuotannon toimenpiteiden lisaksi si-
muloitiin tietojarjestelmiin tarvittavia muu-
toksia tiedon kuljettamiseksi tehokkaasti
lapi tuotannon ja aina pakkaukseen saakka.
Lisaksi tehtiin skenaarioita markkinoinnin
toteuttamisesta ja QR-koodiin linkitettavasta
sisallontuotannosta. Koska tiettyyn tuottee-
seen kaytettava maito tulee aina tiettyyn mei-
jeriin toimittavilta tiloilta, on taman tapaisen
toiminnan skaalautuvuus mahdollista tietyin
rajoittein.

Case-tarkastelu osoittaa, etta oikeilla ra-
jauksilla toteutettuna tuotteeseen kaytetyn
maidon tarkka jaljitettavyys tietylle tilajoukolle
on mahdollista rakentaa kohtuullisin kustan-
nuksin. Casen kannattavuus riippuu pitkalti
viestinnan onnistumisesta. Valio ei ole viela
paattanyt casen toteuttamisesta.

LIIKETOIMINTAMAHDOLLISUUDET

HASCAN

5.1.5 HKSCAN: KOTIELAINTUOTANNON
YMPARISTOVAIKUTUKSIEN
PIENENTAMINEN

HKScanin Zero Carbon -ohjelman tarkoitukse-
na on pienentaa kotieldintuotannon ymparis-
tovaikutuksia. Ohjelmassa keskitytaan paaosin
rehuntuotannon ja maankayton padstojen
vahentdmiseen, resurssitehokkuuden edista-
miseen sekd hiilen sitomiseen peltoviljelyssa.

Vastuullisten tuotteiden markkinapotenti-
aalin selvityksen case-tarkasteluissa HKScan
simuloi broilerin alkutuotantoon kohdistuvien
Zero Carbon -toimenpiteiden toteutuksen

ja kuluttajapakkauksessa kommunikoinnin
kustannuksia ja hyotyja.

HKScan ei ole vield tehnyt paatosta, mi-

ten Zero Carbon -toimenpiteista ja niiden
vaikutuksista ymparistolle kuluttajapakkauk-
sissa kommunikoidaan. Ymparistojalanjalkea
pienentdvien toimenpiteiden toteutusta
kuitenkin jatketaan tehdyn suunnitelman
mukaisesti.
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Laskelmamalli on yhdistelmd case-esimerkeissd kdytetyistd laskelmista. Perusajatuksena on laskelman
avulla simuloida asiakkaille arvoa tuottavien alkutuotannon toimenpiteiden kustannuksia ja potenti-
aalisia taloudellisia hydtyja, kun arvotekijct kuljetetaan Idpi ruokaketjun kuluttajille saakka. Tarkempi
laskelmapohja on kdyttéoppaan liitteend.

TOTEUTTAMISEN KUSTANNUKSET

Raaka-aineen korkampi hinta

Kustannukset alkutuotannon toimenpiteista

Alkutuotannon investointien vaikutus /v.

Tietojarjestelmien kehityskustannukset

Tietojarjestelmien investointitarpeet

Tietojarjestelmien kayttokustannukset /v.

Tuotannon kehityskustannukset
Tuotannon investointien vaikutus /v.
Vaikutus tuottavuuteen /v.
Markkinoinnin kustannukset
Kustannukset yhteensa /v.
Paaraaka-aineen tarve ja lisahinta
Lopputuotteen volyymi

Myynti kpl

Myynti eur

Kate eur

Tuotteiden katetuotto yhteensa /v.

TOTEUTTAMISEN TULOS
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5.2 Havainnot mahdollisuuksista vientimarkkinoilla

Vastuullisuuden markkinapotentiaalin selvityksen mukaan monilla vientimarkkinoilla
arvostetaan elintarvikkeiden alkuperddn ja turvallisuuteen liittyvié asioita enemman
kuin Suomessa. Suomalaiselle kuluttajalle tuotteen kotimaisuus on pddosin riittavan
hyvd vastaus. Tarkkaa tuotepakkauksen tasoista jdljitettavyyttd tai tietoa alkutuotan-

non toimintatavoista ei yleisesti kaivata.

Vientiin tahtadvan valmistajan on usein luo-
tava tarkempi jaljitettavyys ja alkutuotannon
toimenpiteiden seuranta, kuin mitd Suomen
markkinoille myytavissa tuotteissa on. Se
edellyttaa erillista seurantaa raaka-aine-erille
ja prosesseille. Tallainen volyymin pilkkomi-
nen aiheuttaa investointeja esimerkiksi tie-
tojarjestelmiin ja tuotantoprosesseihin seka
kustannuksia ja tehottomuutta koko ketjuun
vieden tuotteiden kustannuskilpailukyvyn.

Viennissa pitdisikin ottaa riittdvan kunnian-
himoinen tavoite, jotta syntyy kannuste
muuttaa koko ketju alkutuotannosta loppu-
tuotteeseen vastaamaan vientimarkkinoiden
vaatimuksia. Tulisi valita asiat, jotka tuottavat
arvoa potentiaalisilla vientimarkkinoilla, ja
panostaa siihen, etta koko ketju tayttaa niiden
vaatimukset. Kun kaikki arvoa tuova tieto alku-
tuotannon toimintatavoista ja olosuhteista on
aidosti hallinnassa ja kulkee lapi jalostuspro-
sessin, voitaisiin kunkin markkinan vaatimuk-
set tuoda lopputuotteeseen tehokkaasti.

Talloin yksi ratkaistava asia olisi turvata
sovitulla tavalla tuotettujen raaka-aineiden
saatavuus. Monet yritykset Suomessa ovatkin
toteuttaneet sopimustuotantoa hyvalla
menestykselld. Onnistunut sopimustuotanto-
malli takaa viljelijalle parempilaatuisen sadon
tai tuotoksen, jatkuvan viljelyn tai kasvatuk-
sen kehittdmisen seka paremman hinnan.
Valmistaja hyotyy, kun halutun laatuisen
raaka-aineen saanti on turvattu ja paremmin
ennustettavissa.

Jotta yritys voisi taata sovittujen tuotantome-
netelmien ja arvojen toteutumisen koko tuo-
tantonsa osalta, pitdisi sopimustuotannon olla
niin laajaa, ettd se heikonkin sadon sattuessa
riittaa yrityksen omiin tarpeisiin. Normaalisa-
don tuottama ylijaama myytaisiin markkinoille.
Talloin yritys voisi hyddyntaa alkutuotannon
arvoelementteja koko tuotannossaan, eika
tuotantoa tarvitsisi pilkkoa tietyille markkinoil-
le kohdennettuihin erikoiseriin.
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6 Vastuullisuustieto-

mallin kayttoonotto

Laadimme ruoan vastuullisuuden tietomallin kehitysprojektissa ehdotuksen tiekar-
tasta, miten tietomallin kdyttéon voitaisiin siirtyd koko toimialalla. Jokainen yritys
tekee kdyttéonotosta oman erillisen pddtoksensd, ja jédliempdnd kuvatut toimen-
piteet ovat GS1.n ehdotuksia. Toisaalta yritykset ovat riippuvaisia toisistaan vas-
tuullisuuden kadntamiseksi uusiksi liiketoimintamahdollisuuksiksi. Mitd enemman

on toimijoita, jotka kdyttévdt yhdenmukaisia ja standardoituja elementtejd mm. tuot-
teiden ja raaka-aineiden yksiléinnissd tai tuotteiden masterdatan rakenteessa, sitd
tehokkaampaa on tietojen vdlittdminen ja hyddyntdminen ruokaketjussa.

GS1:n toimenpide-ehdotukset, jotka mahdollistavat projektissa tunnistetut kdytto-
tapaukset ja liiketoimintamahdollisuudet, on jaettu vaiheittain vuosille 2023-2025.
Aikataulut ovat kuitenkin vain arvioita ja suurempi painoarvo on toimenpiteiden
Jdrjestykselld: mitd on térkedd toteuttaa ennen kuin seuraavaan vaiheeseen siirry-
tadn. Seuraavilla sivuilla toimenpide-ehdotukset on ryhmitelty toimijoittain vastuul-
lisuustietomallin tietosisdltékokonaisuuksien mukaisesti: alkuperd, pakkaustiedot,
sertifikaatit ja hiilijalanjdlki.

Yhteenveto

GS1:n toimenpide-ehdotuksia
liiketoimintamahdollisuuksien
toteuttamiseksi

- Eritelldan alkuperatiedot tuotantovaiheittain
seka valmiin tuotteen osalta ettd raaka-ai-
neista. Alkutuotanto ja elintarvikeyritykset
tuottavat alkuperatiedot systemaattisesti ja
kaupan toimijat varmistavat alkuperatietojen
vastaanottamisen ainesosatasolla ensisijai-
sesti padraaka-aineiden osalta.

+ Otetaan kayttéon GLN-sijainti- ja osapuoli-
tunniste koko arvoketjussa, jotta tulevaisuu-
den jaljitettavyysratkaisut seka alkuperiin
liittyva tuotantovaiheiden tunnistaminen ovat
mahdollisia systemaattisesti ja tehokkaasti.

+ Selvitetaan mahdollisuudet ilmoittaa alkupe-
ratiedot tarvittaessa erakohtaisesti.

- Maaritelldan malli laitossertifikaattien seka
erilaisten sertifikaattitiedostojen automaatti-
seen ja systemaattiseen jakamiseen.

- Kaynnistetdan tyo hiilijalanjalkitiedon laa-
jemman keraamisen ja jakamisen edistami-

- Mahdollistetaan GLN-tunnisteiden kayton
laajentuessa tiedon jakaminen ja hyddyn-
taminen erilaisissa kayttotapauksissa koko
ketjussa.

- Hyddynnetaan hiilijalanjaljen valittamisessa
yha enemman laskettua ja todennettua
arvoa. Jos tuotekohtaisia arvoja ei ole saata-
villa, on tarkeaad kayttaa yleisesti hyvaksytyn
ja sovitun tietokannan keskiarvotietoja.
Tavoitteena on, etta yha suuremmalla osalla

VASTUULLISUUSTIETOMALLIN KAYTTOONOTTO

- Kdynnistetdan alkutuotannon tietomallin
rakentaminen ja implementoidaan GS1-jar-
jestelma kaikkien hyodynnettavaksi.

- Tiivistetaan yhteistyota hiilijalanjalkitiedon
tehokkaan valittamisen mahdollistamiseksi
ja toimintamallien sopimiseksi.

+ GS1 tarkentaa pakkausmateriaalien seka
tuotteeseen liittyvien sertifikaattien ilmoitta-
mista osana Synkan palvelukehitystyota.

- Rakennetaan yhteistyssa valmiuksia GS1
2D-koodien kayttéonottoon lahivuosien aika-
na kustannustehokkuuden varmistamiseksi.

seksi ruokaketjussa. Hiilijalanjalkitiedon valit-
tamisessd on tarkeda huomioida tulokset
erilaisista kdynnissa olevista hankkeista
(esim. LCA FoodPrint).

+ Tarkennetaan GS1:n koodrninoimana pak-
kausmateriaalien tietomallia osana Synkan
palvelukehitystyota.

tuotteista on saatavilla laskettu hiilijalanjalki-
arvo ja tietoa voidaan paremmin hyddyntda
mm. valikoimasuunnittelussa ja yritysten
padstolaskelmien laskemisessa sekd mah-
dollisesti kuluttajaviestinnassa.

- Maaritellaan yhteistyona, miten tietomallia
on mahdollista laajentaa esim. ympadristdja-
lanjalki- ja hiilikadenjalkitietoihin seka lisata
tietomalliin sosiaalisen vastuun tietoele-
mentteja.

55



TEOLLISUUS ALKUTUOTANTO

KAUPPA

MUUT SIDOSRYHMAT
Viranomainen ja GS1

Kehittamisen tiekartta vuodelle 2023

¢

ALKUPERA

Tietomallin rakentami-
nen ja GS1-jarjestelman
implementointi alkutuo-
tantoon

Alkutuotanto valmistau-
tuu paaraaka-aineiden
alkuperamaan ilmoitta-
miseen

Teollisuus kehittaa
alkuperatiedon
tuottamista raaka-ai-
netasolla, erityisesti
padraaka-aineista

Teollisuus toimit-

taa ainesosalistan
tuotetiedoissa kaikille
tuotteille

Kauppa valmistautuu
vastaanottamaan
alkuperatietoja
raaka-ainetasolla

Tietomallin rakentami-
nen ja GS1-jarjestel-
man implementointi
alkutuotantoon
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PAKKAUSTIEDOT

Pakkausmateriaali-
toimittajat valittavat
pakkausmateriaalin
raaka-aineiden tiedot
ketjussa

Teollisuus valmistau-
tuu erottelemaan pak-
kaustiedoissa kaikki
pakkauksen osat

Kauppa tarkentaa

raportointitarpeitaan
pakkausmateriaalien
raaka-aineiden osalta

Viranomainen aloittaa
SUP-lainsaadannon
vaatimien pohjatietojen
keraamisen

GS1 tarkentaa pakkaus-
materiaalien tallentami-
sen ohjeistusta Synkan
palvelukehitystydna

=l

SERTIFIKAATIT

Alkutuotanto valmis-
tautuu datakyvykkyyk-
sien rakentamiseen
tuote- ja laitossertifi-
kaattien ilmoittamiseksi
systemaattisesti

Teollisuus valmistau-
tuu tarkentamaan
tuotesertifikaattien
tietoja, mm. luomu-
sertifikaattitiedon
paattymispaiva

GS1 tarkentaa
tietomallin pohjalta
tuotesertifikaattien tal-
lentamisen ohjeistusta
Synkan palvelukehi-
tystyona

&

HIILIJALANJALKI

Alkutuotanto val-
mistautuu lasketun
hiilijalanjalkitiedon
tuottamiseen, keraami-
seen ja valittdmiseen

Alkutuotannon tieto-
mallin rakentaminen,
GS1-jdrjestelman

implementointi, GLN

Teollisuus valmistautuu
lasketun hiilijalanjalki-
tiedon tuottamiseen,
kerdamiseen ja valitta-
miseen

Standardimuotoisen
sijaintitiedon laajempi
kayttéonotto, mm. tuo-
tantolaitosten GLN

Kauppa valmistau-
tuu tuotekohtaisen,
lasketun hiilijalanjalki-
tiedon tuottamiseen,
vastaanottamiseen ja
hyddyntamiseen

Hiilijalanjalkitiedon
tehokkaan valittamisen
mahdollistamiseksi ja
toimintamallien sopimi-
seksi on tarkead jatkaa
yhteisty6ta ja edistaa
tuotekohtaisen lasketun
hiilijalanjalkitiedon
valittdmista

ALKUTUOTANTO

TEOLLISUUS

KAUPPA

MUUT SIDOSRYHMAT

Viranomainen ja GS1

VASTUULLISUUSTIETOMALLIN KAYTTOONOTTO

Kehittamisen tiekartta vuodelle 2024

¢

ALKUPERA

Alkutuontanto
ilmoittaa tarvittaessa
paaraaka-aineen
alkuperamaan, ja
selvittda mahdol-
lisuuksia ilmoittaa
alkuperatietoja
erdkohtaisesti

Teollisuus ilmoittaa
yha enemman alku-
perdtietoja, erityisesti
mm. riskiraaka-ainei-
den osalta, seka sel-
vittda mahdollisuuksia
iimoittaa alkuperatie-
toja erakohtaisesti

Kauppa vastaanottaa
ja hyddyntaa yha
enemman alkupera-
tietoja raaka-aineit-
tain, seka selvittaa
mahdollisuuutta hyo-
dyntaa alkuperatietoja
erakohtaisesti

Yhteisesti
seurataan
tarvetta ilmoittaa
alkuperatietoja
erdkohtaisesti,

ja selvitetdan
mahdollisuuksia
toteutukseen

&

PAKKAUSTIEDOT

Teollisuus voi ilmoittaa
pakkaustietoja pakka-
uksen osat eroteltuina

Teollisuus valmistau-
tuu mahdollisiin uusiin
pakkausmateriaalien
raaka-ainetietojen
raportointiin

Kauppa voi hyédyntaa
pakkaustietoja pakkauk-
sen osat eroteltuna

Viranomainen kerda
tietoja mm. 2023 SUP
tuotteista. Pakkauksen
0Sa on 0sana rapor-
tointia

GS1:n koordinoima-

na tarkistetaan ja
paivitetddn maaritykset
pakkausmateriaalien
tallentamisesta Synkan
palvelukehitystyona

SERTIFIKAATIT

Laitossertifikaattien
seka erilaisten
sertifikaattitiedostojen
automaattinen ja
systemaattinen
jakaminen edellyttaa
yhteisesti madriteltya
mallia

Laitossertifikaat-

tien seka erilaisten
sertifikaattitiedostojen
automaattinen ja sys-
temaattinen jakaminen
edellyttaa yhteisesti
maariteltya mallia

Laitossertifikaat-

tien seka erilaisten
sertifikaattitiedostojen
automaattinen ja sys-
temaattinen jakaminen
edellyttaa yhteisesti
maariteltyd mallia

Laitossertifikaat-

tien seka erilaisten
sertifikaattitiedostojen
automaattinen ja sys-
temaattinen jakaminen
edellyttaa yhteisesti
maariteltya mallia

HIILIJALANJALKI

Alkutuotanto keraa ja
jakaa hiilijalanjalkitietoa
seka sen laskentaan
vaikuttavaa tietoa yha
enemman

Teollisuus keraa ja jakaa
yha enemman lasket-
tuja tuotekohtaisia
hiilijalanjalkitietoja

Kauppa vastaanottaa
ja hyddyntaa laskettua
tuotekohtaista hiilija-
lanjalkitietoa

LCA FoodPrint -
hankkeen tulokset on
tarkeda huomioida
tietomallissa 06/2024

Ruokapalveluiden avoin
hiilijalanjalkiaineisto

on tarkeaa huomioida
tietomallissa 09/2024
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ALKUTUOTANTO

TEOLLISUUS

KAUPPA

MUUT SIDOSRYHMAT

Viranomainen ja GS1

Kehittamisen tiekartta vuodelle 2025

N
9 la
ALKUPERA

Yhteisena maarittely-
tydna tietomallia

on mahdollisuus
laajentaa sosiaalisen
vastuun tietoelemen-
teilla

Teollisuus voi antaa
pakkausmateriaalin
raaka-aineen alkupe-
ratietoja

Yhteisena madrittely-
tyona tietomallia on
mahdollisuus laajentaa
sosiaalisen vastuun
tietoelementeilla

Yhteisend maaritte-
lytyona tietomallia
on mahdollisuus
laajentaa sosiaalisen
vastuun tietoelemen-
teilld

Kauppa voi vastaan-
ottaa pakkausmateri-
aalien raaka-aineiden
alkuperatietoja

Yhteisena
maarittelytyéna
tietomallia on
mahdollisuus laa-
jentaa sosiaalisen
vastuun tietoele-
menteilla

Viranomainen jatkaa
mm. SUP-raportoin-
tia ja seurantaa
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PAKKAUSTIEDOT

=l

SERTIFIKAATIT

Tuote- ja laitosserti-
fikaattien tietoja on
mahdollista kerata ja
jakaa, mikali yhteinen
malli on luotu

Tuote- ja laitosserti-
fikaattien tietoja on
mahdollista keratd ja
jakaa, mikali yhteinen
malli on luotu

Tuote- ja laitosserti-
fikaattien tietoja on
mahdollista kerata ja

jakaa, mikali yhteinen

malli on luotu

&

HIILIJALANJALKI

Ruokaketjussa hyddyn-
netddn tuotekohtaista
verifioitua hiilijalanjalkitie-
toa tai yhteisesti sovitun
tietokannan mukaista
hiilijalanjalkitietoa
Yhteisena maarittelytyéna
tietomallia on mahdollista
laajentaa esim. ymparis-
tojalanjalki- ja hiilikaden-
jalkitietoihin

Ruokaketjussa hyddyn-
netaan tuotekohtaista
verifioitua hiilijalanjalkitie-
toa tai yhteisesti sovitun
tietokannan mukaista
hiilijalanjalkitietoa
Yhteisena maarittelytyéna
tietomallia on mahdollista
laajentaa esim. ymparis-
tojalanjalki- ja hiilikaden-
jalkitietoihin

Ruokaketjussa hyodyn-
netaan tuotekohtaista
verifioitua hiilijalanjal-
kitietoa tai yhteisesti
sovitun tietokannan
mukaista hiilijalanjalki-
tietoa

Yhteisena maarittely-
tyona tietomallia on
mahdollista laajentaa
esim. ympadristojalan-
jalki- ja hiilikadenjalki-
tietoihin

Yhteisena maarittelytyo-

na tietomallia on mah-
dollista laajentaa esim.
ymparistojalanjalki- ja
hiilikadenjalkitietoihin

KESKEISET KASITTEET

7 Keskeiset kasitteet

Alkuperatiedot

Maa tai alue, josta tuotteen raaka-aine on
perdisin, tai jossa sille on tehty maariteltyja
toimenpiteita

Biodiversiteetti

Maapallon tai alueen luonnon monimuotoi-
suus, jota mitataan yleisesti alueen lajirunsau-
della

Erakohtainen tieto

Tuotteen valmistuserakohtaisesti vaihteleva
tieto, esimerkiksi valmistajan maarittelema
valmistuserakohtainen tunniste tai paivays-
tieto, kuten valmistuspaiva, parasta ennen
-paiva tai viimeinen kayttopdiva

Hiilijalanjalki

Tuotteen, toiminnan tai palvelun elinkaaren
aikana syntynyt ilmastokuorma kasvihuone-
kaasujen kokonaispddstding

Hiilineutraalius

Tilanne, jossa toiminta ei muuta ilmakehan
hiilipitoisuutta, toisin sanoen toiminnan net-
tohiilijalanjalki on nolla

Kayttétapaus

Kuvaus tapahtumasarjasta, jossa ruokaketjun
eri toimijat ja kuluttaja kohtaavat toistensa
jakamaa tietoa

Masterdata

Masterdata on hitaasti muuttuvaa ja pitka-
ikaista tietoa. Tuotetiedoissa masterdatalla
tarkoitetaan sellaisia tuotteen perustietoja,
jotka pysyvat muuttumattomana erakohtaisen
tiedon vaihdellessa.

Pakkausmerkki

Tuotteen pakkaukseen liitettava tai digitaali-
sesti ilmoitettava merkki, joka on ulkopuolisen
tahon varmistama tai auditoima. Merkkien
kriteerit ovat julkisia.

Vastuullisuuden osa-alueet

Projektissa kasiteltyja vastuullisuuden
osa-alueita ovat ympadristdvastuu, sosiaalinen
vastuu, taloudellinen vastuu ja datavastuu.

Yritysvastuuraportointi
Yritysvastuuraportointi tai vastuullisuusra-
portointi eli ESG-raportointi on yrityksen
toiminnan kestdvaan kehitykseen liittyvan
informaation (ymparistovaikutusten, sosi-
aalisten vaikutusten seka taloudellisten ja
hallinnollisten vaikutusten) mittaamista ja
julkituomista.

Ymparistéjalanjalki

Tuotteen elinkaaren aikaiset ympadristovaiku-
tukset ilmoitettuna Euroopan komission maa-
rittdman 16 ymparistovaikutusluokan avulla

GS1 2D-koodi

Kaksiulotteinen matriisiviivakoodi, jossa voi-
daan perinteisia viivakoodeja pienemmassa
tilassa esittaa enemman tietoa
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GS1 Finland

GS1 Finland on puolueeton, voittoa tavoittelematon
organisaatio, joka standardiensa avulla auttaa
asiakkaitaan toimitusketjujen tehostamisessa ja
hallinnassa. Tuemme suomalaisten yritysten kasvua
tarjoamalla palveluita, jotka tuovat tehokkuutta,
lapinakyvyytta ja vaivattomuutta yritysten valiseen
tiedonjakoon ja edistavat digitalisaatiota. Osana 116
maan GS1-verkostoa olemme mukana kansainvalisessa
standardien kehitystydssa ja tuomme sen tulokset
suomalaisten yritysten hyvaksi.
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